Municipio de Mercedes ' >¢ @
Estado do Parana

MUNICIPIO DE MERCEDES — PR
SECRETARIA DE PLANEJAMENTO, ADMINISTRACAO E FINANCAS.
RESULTADO DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
CONCORRENCIA N° 2/2023

Em cumprido ao disposto no art. 109, § 1°, da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, a
Comissdo Permanente de LicitagGes (Portaria n.° 591/2022), torna publico o resultado relativo
ao procedimento licitatério em epigrafe, conforme segue:

Classif. Licitante Pontuac¢io

18 N&N Agéncia de Publicidade e Propaganda Ltda ME, CNPJ n° 903
13.451.228/0001-40 2

o Blancolima Comunicacdo e Marketing EIRELI, CNPJ n° 209
72.491.186/0001-30 :

3° Poténcia Comunicagdo Digital Ltda, CNPJ n° 43.164.504/0001-50 84.8

40 Dudacom Marketing Integrado EIRELI, CNPJ n® 24.811.536/0001- Q4.4
55 :

o Ramos & Pazini, CNPJ n° 10.598.778/0001-06 84,2

6° Lucas Serapio Ferreira, CNPJ n° 29.638.790/0001-17 80,1

Ficam os interessados intimados para, em querendo, apresentar recurso no prazo de 05
(cinco) dias uteis a contar desta publicagdo.

Os autos do processo permanecem com vista franqueada aos interessados nas
dependéncias do Departamento de Administragdo da Prefeitura do Municipio de Mercedes, em
horario de expediente.

Mercedes — PR, 29 de agosto de 2023.
Comissdo Permanente de Licitagdo (Portaria 591/2022).
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MUNICIPIO DE MERCEDES - PR
SECRETARIA DE PLANEJAMENTO, ADMINISTRAGAO E FINANGAS.
RESULTADO DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
CONCORRENCIA N° 2/2023

Em cumprido ao disposto no art. 109, § 1°, da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, a Comissdo Permanente de
Licitagdes (Portaria n.° 591/2022), torna publico o resultado relativo ao procedimento licitatério em epigrafe, conforme
segue:

Classif. Licitante Pontuacéo
1 N&N Agéncia de Publicidade e Propaganda Ltda ME, CNPJ n® 13.451.228/0001-40 90,3
2 Blancolima Comunicagdo e Marketing EIRELI, CNPJ n°® 72.491.186/0001-30 89,2
et 30 Poténcia Comunicacéo Digital Ltda, CNPJ n® 43.164.504/0001-50 84,8
48 Dudacom Marketing Integrado EIRELI, CNPJ n° 24.811.536/0001-55 84,4
1 52 Ramos & Pazini, CNPJ n°® 10.598.778/0001-06 84,2
62 Lucas Serapio Ferreira, CNPJ n° 29.638.790/0001-17 80,1

Ficam os interessados intimados para, em querendo, apresentar recurso no prazo de 05 (cinco) dias uteis a
contar desta publicagao.

Os autos do processo permanecem com vista franqueada aos interessados nas dependéncias do Departamento
de Administragdo da Prefeitura do Municipio de Mercedes, em horério de expediente.

Mercedes — PR, 29 de agosto de 2023.
Comissao Permanente de Licitagao (Portaria 591/2022).
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~ RESULTADO FINAL

MUNICIPIO DE MERCEDES - PR
SECRETARIA DE PLANEJAMENTO, ADMINISTRAGAO E FINANGAS
RESULTADO FINAL
TOMADA DE PREGOS N° 9/2023

Tendo cumprido ao disposto no art. 109, § 1° da Lei n.° 8.666, de 21 de junho de 1993, torna publico o resultado
final da licitagao em epigrafe, cuja classificagao ficou assim constituida:

HABILITAGAO:

LICITANTE SITUACAO
Apice Projetos e Consultoria & Cia Ltda., CNPJ n° 44.243.332/0001-72 Habilitada
C K Engenharia Ltda., CNPJ n°® 39.757.119/0001-49 Inabilitada
N M Rebelo, CNPJ n® 19.128.521/0001-57 Habilitada
Positivo Construtora Ltda. ME, CNPJ n° 27.985.116/0001-83 Habilitada
PROPOSTA DE PRECOS: " e [ L - Sl o= ol ) B O | S P e
Classif. | L|¢|tante Valor Proposto
e Apice Projetos e Consultoria & Cia Ltda., CNPJ n° 44,243,332/0001-72 R$ 148.921,05
28 N M Rebelo, CNPJ n°® 19.128.521/0001-57 R$ 153.572,76
desc Positivo Construtora Ltda. ME, CNPJ n° 27.985.116/0001-83 RS 146.477,03
! Icp Diario Oficial Assinado Eletronicamente com Certificado Padrao ICP-Brasil e Protocolado com Carimbo de Pagina 4
{ rasil Tempo.
€% O Municipio de Mercedes da garantia da autenticidade deste documento, desde que visualizado através do site:

hesagane| www.mercedes.pr.gov.br




29/08/2023, 13:34 Roundcube Webmail :: Resultado apuragéo Propostas Técnicas - Concorréncia 2/2023 - PM-Mercedes/P

Assunto  Resultado apuracao Propostas Técnicas - Concorréncia 565
2/2023 - PM Mercedes/PR roUnsloUns
De <licitacao@mercedes.pr.gov.br>

Para grupo serapio <gruposerapio@gmail.com>, Nnagencia
<nnagencia@hotmail.com>, Licitacao <licitacao@dudacom.net>,
Adriel <adriel@potencia.art.br>, Promovepropaganda
<promovepropaganda@gmail.com>, Elvis Candido lima
<blancolima@blancolima.com.br>

Data 29-08-2023 13:33
¢ 2 - Resultado apuracdo P.T..pdf(~328 KB)

Boa tarde.

Segue em anexo divulgacdo do resultado da apuracdo da pontuacdo atribuidas as Propostas Técnicas
referentes a Concorréncia 2/2023,

em andamento no Municipio de Mercedes/PR.

Todos os documentos referentes ao processo estdo devidamente digitalizados e disponiveis no site do
Municipio de Mercedes,

no enderec¢o: http://www.mercedes.pr.gov.br/licitacoes.php

Amanha (30/08) é o primeiro dia para apresentacdo de eventuais recursos. O prazo expira em 05/©9/2023.

At.te

Depto. de Licita¢Bes e Contratos
Mun. de Mercedes/PR
(45) 3256-8028

https://webmail.mercedes.pr.gov.br/cpsess1415871271/3rdparty/roundcube/index.php?_task=mail&_safe=0&_uid=3119&_mbox=INBOX.Sent& a... 1/1



04/09/2023, 10:12 Roundcube Webmail :: Recurso Administrativo - CP 02/2023 - Blang

Assunto Recurso Administrativo - CP 02/2023 - Blancolima 1 Sb

@
e . | y
De Alisson Ramos da Luz <alisson_rl@hotmail.com> fOUNCCUOE Q

Para licitacao@mercedes.pr.gov.br <licitacao@mercedes.pr.gov.br>
Copia Elvis Candido lima <blancolima@blancolima.com.br>
Data 04-09-2023 09:21

* Procuracdo Blancolima Mercedes (1).pdf(~101 KB)
* Recurso CP 022023 Mercedes_(1).pdf(~9,7 MB)

A Comissdo Permanente de Licitacido,
Bom dia,

Seguem anexos o recurso administrativo e a procuracdo relativos a Concorréncia n® ©2/2023, cujo objeto é
a contratacdo de agéncia de propaganda para prestar servicos de publicidade.

Favor confirmar o recebimento.
AtE.

Alisson Ramos da Luz
Advogado - OAB/PR 106440

https://webmail.mercedes.pr.gov.br/cpsess0192424629/3rdparty/roundcube/index.php?_task=mail&_safe=0&_uid=75038_mbox=INBOX&_action... 1/1
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PROCURACAO

Outorgante

Blancolima Comunicacdo e Marketing Eireli, pessoa juridica de direito privado, inscrita
no CNPJ n° 72.491.186/0001-30, com sede na cidade de Cascavel/PR, Rua Presidente
Kennedy, n° 2802, bairro Coqueiral, CEP 85.807-080, representada por Elvis Candido
Lima, brasileiro, casado, empresario, RG n° 1.892.431 SSP/PR, CPF n° 394.149.149-0,

residente na rua Presidente Kennedy, n* 2802, Cascavel/PR.

Outorgado

Alisson Ramos da Luz, brasileiro, casado, advogado inscrito na OAB/PR sob n’
106440, com endereco em Curitiba-PR, na Rua Mateus Leme, n° 3945/303/3, Sdo

Lourenco, CEP 82.200-000.

Poderes

Representar o outorgante perante o Municipio de Mercedes/PR e o Tribunal de
Contas do Parang, especialmente para propor “Recurso Administrativo” e

o

“Representacao da Lei n° 8.666/93” em relacdo ao processo licitatorio
Concorréncia n® 02/2023, promovido pelo Municipio de Mercedes/PR, cujo objeto
€ a contratagao de agéncia de propaganda para administrar e gerenciar os

servicos de publicidade.

Cascavel, 04/09/2023

ELVIS CANDIDO LIMA

(inppssmnprnsifbeentien b T T

Elvis Candido Lima



Iade juridics assaguiada  028.522.369-07
orma MP 2.200-2/2001,

InntuinalChBeel e nindo por: AC OAB G3
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ISSON Luz

advocacia

A Comissdo Permanente de Licitacdo do Municipio de Mercedes/PR

Concorréncia n® 02/2023

Blancolima Comunicacdo e Marketing Eireli, pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ n® 72.491.186/0001-30, com sede na cidade de Cascavel/PR, Rua Presidente
Kennedy, n° 2802, bairro Coqueiral, CEP 85.807-080, por seu advogado (procurac¢ao anexa),

vem respeitosamente perante Vossa Exceléncia, com amparo no art. 109, |, b, da Lei n

8.666/93, c/c item 16.6 do edital da Concorréncia n’ 02/2023, interpor
RECURSO ADMINISTRATIVO

em face de irregularidades ocorridas no julgamento das propostas técnicas no ambito da

Concorréncia n’ 02/2023, conforme passa a expor.

1. Breve Sintese

O Municipio de Mercedes/PR instaurou licitacao na modalidade Concorréncia,
sob n® 02/2023, cujo objeto € a contratacdo de agéncia de propaganda para administrar e

gerenciar os servicos de publicidade.

Como € sabido, o procedimento licitatério em tela, por tratar de contratacdo de
agéncia de publicidade, deve seguir o regramento da Lei n® 12.232/2010, com julgamento de

propostas por uma Subcomissao Técnica especialmente designada para esse fim.

No dia 29/08/23, as 8h30, ocorreu a segunda sessdo publica para proceder a

apuragao do resultado do julgamento das propostas técnicas, cujo resultado foi o seguinte:

CURITIBA/PR Pagina 1 de 17
Rua Mateus Leme, 3945-303-3 | Sio Lourenco
CEP 82.200.000 | 459 9115 0404
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! Documento assinado digitalmente conforme MP n® 2.200-2/2001, que institui a Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil. 1
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AILlIsson

advocacia

1°) N&N Agéncia de Publicidade e Propaganda Ltda ME, com 90,3 pontos;
2°) Blancolima Comunicagdo e Marketing Ltda, com 89,2 pontos;

3°) Poténcia Comunicagdo Digital Ltda, com 84,8 pontos;

4°) Dudacom Marketing Integrado Eireli, com 84,4 pontos;

5°) Ramos & Pazini, com 84,2 pontos;

6°) Lucas Serapio Ferreira Ltda, com 80,1 pontos.

No entanto, as licitantes “N&N Agéncia de Publicidade e Propaganda Ltda ME”,
“Poténcia Comunicacdo Digital Ltda.” e “Lucas Serapio Ferreira” cometeram uma série de

falhas e irregularidades que passaram despercebidas pela Subcomissao Técnica e deveriam

ter ocasionado a desclassificacao das agéncias.

2. Erros e irregularidades na proposta da agéncia N&N

Os erros da N&N sdo os apontados abaixo, que serdao detalhados mais adiante:

—_
.

Apresentou clientes atendidos por outras agéncias;

Identificou a autoria da proposta, por meio da relagdo fornecedor/cliente;
Raciocinio Bdsico inconsistente e incompleto;

Apresentou spot acima de 30”, conforme plano de midia;

Apresentou pdgina dupla de jornal, em desacordo com o plano de midig;
Ultrapassou o valor limite estabelecido pelo briefing;

Pecas de ndo midia: sem quantidade e sem custo de distribuicao;

Ndo incluiu o pagamento de imagens e cachés em seu plano de midia;

nte conforme MP n° 2.200-2/2001, que institui 2 Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil. |

© N VAW

Apresentou erro ortogrdfico em slogan de suas pecas criativas;

2.1.  Clientes atendidos por outras agéncias

No envelope n’ 3 - Capacidade de Atendimento, a N&N apresentou dois clientes
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que, em verdade, nao sao atendidos por ela, o que caracteriza vicio na proposta da licitante

e possivel pratica fraudulenta.

O fato é gravissimo, pois envolve apresentacdo de informacao falsa que induziu
em erro a Subcomissao Técnica, sendo que essa informacdo falsa sobre a comprovacdo da

Capacidade de Atendimento equivale ao uso de atestado de capacidade técnica falso.

CURITIBA/PR Pigina 2 de 17
Rua Mateus Leme, 3945-303-3 | Sdo Lourengo
CEP 82.200.000 | 459 9115 0404
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ALISSON LUz

advocacia

Vale dizer que o Tribunal de Contas da Unido reafirmou seu entendimento sobre
o uso de atestado falso em licita¢des, fato que, por si, ja configura a pratica de fraude a
licitagdo e tem como consequéncia a declaracao de inidoneidade, conforme Acérdao n’
1106/18-Pleno, que € corroborado por decisdes anteriores no sentido de que atestados com
conteddo falso caracterizam ilicito administrativo grave e ferem os principios da

moralidade, isonomia e competitividade (acérdaos 27/13, 2988/13 e 2677/14 do Plendrio TCU).

A N&N apresentou como seus clientes atuais a Itaipu Binacional e a Prefeitura

de Itaipulandia, o que ndo é verdade. Veja-se a proposta técnica com a informacao falsa:

e P PR e % e s i A BN e o b i

% FEE

4 AV BBARL W - CENTE
PUBLICIDADE eavE 800, BaTa s e PE
PROPAGANDA

S ——

PROPOSTA TECNICA
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) RELAGAO DOS PRINCIPAIS CLIENTES atendidos pela licitante no momento da
licitagdo, com ¢ raspectivo periodo de atendimento dos mesmos.

* VISION ART PRODUGOES sic LTDA
- VT de TV com respectivos story boards e edigéo
| -ANO 2011 até a atualidade

« PREFEITURA DE SANTA TEREZINHA DE ITAIPU
- ANQ 2013 até a atualidade

'« PREFEITURA DE SANTA HELENA
- ANO 2014 aié a atualidade.

+ PREFEITURA DE MATELANDIA
-ANQ 2014 ate a atualidade

+ PREFEITURA DE ITAIPULANDIA
- ANQ 2016 até a alualidade.

i s A T i

+ PROMAR GESTORA DE EVENTOS, COMUNICAGAQ E OBRAS LTDA
- ANO DE 2010 aié a atualidade.

| = ITAIPU BINACIONAL
- ANO DE 2015 ale a atualidade.

« REDE DE COMUNICAGAO COSTA OESTE
- ANO DE 2016 até a atualidade.

« LAR COOPERATIVA AGROINDUSTRIAL
- ANO DE 2015 até a atuahdade

« ASSOCIAGAO EMPRESARIAL DE MATELANDIA - AGIMA
§ ~ANO DE 20186 alé o atualidade.

+ PREFEITURA MUNICIPAL DE MERCEDES
- ANQY DE 2018 até a atualidade.

» CONSELHO DOS MUN!C'PIOS{DNDElROS AQ LAGO DE ITAIPU
- ANO DE 2022 a6 a stughdade | )

'113.451.22810001
~ppozs m,csa 51/RG 7.609.231-8

- NENAgenciadePublicidade 7 gl i
ﬂ?mpagaﬂda L‘mﬂ ME . Santa Helena. 28 de Julho de 2023.

. Ay Brasil, 910 - Sala 01 - Cemtro
LSBB?—OGD Sunta Helena PR | 1
iqlnw-‘www' T T L o ]

CURITIBA/PR Pégina 3 de 17
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ALISSON LUz

advocacia

Ocorre que a Prefeitura de Itaipulandia € atendida pela agéncia Lucas Serapio
Ferreira, que participa deste certame e apresentou o mesmo cliente em seu Envelope 3,

conforme o Contrato n° 412/22, que se encontra vigente de acordo com as informacdes

constantes no Portal da Transparéncia da Prefeitura de Itaipulandia'. Veja-se:

Wit Contrataglo de agénela de publicidade pate prostagda de servigos de naturaza continga nos setores de publishiade, macketing @ §ropagangs pars executar um cenjfunio de atividades 3
realizadas integradamente que tenham por objetive o estudo, o plane a tusgao, a0, 3 GHAGAG, B exeCucho Miterna, & intermediagdo ¢ a supervisho da _
Gt de publicidade sus veiculos ¢ demais meios de divuigaghe, com o chjelive de promover @ vends de bens ou servigns de qualquer g

natureza, difundir ideias cu informar o publico em yeral. Como . 08 5ervigos especlabizados pertinentes ao pl oea de ade li

§ outros i de edegeragiode i sobre o mercado, o publico-aivo, os melos de alvuigacas nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou i
sobre os resultados d i izadas, aoed B0 téchica das pegas ¢ orojetos p ios criados; a crlagdo ¢ i de formas | daras de E
comunicacho publiicitaria, em consondncia com novas tecnologias, visando & expansio dos efeitos das Gens e dus agh Heitarias ¢ eapoio no H
desenvolvimento & eXecucao em agdes de cemunicagao, em at alodas s S ?

|

|

&

b ! cLienTES

J I
"
i piBLICOS

& PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAIPULANDIA/PR

- Periodo do atendimanta’ dazembror2022 até os dias atuals.
‘ PRIVADOS
5 B  AGROVETERWARIA AGROMILK

p ABROMILE Periodo do atendimento: julho/2020 até os dias stuais.

i n BRAULIO MATERIAIS DE CONSTRUGAD

A Perioda do atandimento: feverairo/2021 até os dias atuals.
-

~ @ BRITADOR VOLTA GRANDE

= 1 Pericdo to atendimento: dozombrof2021 até o3 dias atuais
-

- Tolsas CASA ALGAS

~ i Perlodo do atsndimento: outubra/2020 até o8 dlas atuais

&

e s S0 A St e 5 e o

wdage MUNICIPIC DE ITAIPULANDIA. = Ano. 2023 «

& Anricistiogds - ContresgsiAras ) Detaihes - Conrate: 412/2022
Contrato 412/2022 5
:

Fipo g Ao, Gontrato/Prestagdo de Servigos Mumero Contrate: 41272022 Sutudean Vigents . N E
vaior Agitiva: 0,00 E

3

so bestagde 2022 Emridade Liclagdn. MUNICIPIO DEITAIPULANDIA Tiee Liesiado: Tomada de Pregos |

tavo 20.638.790/0001-17 - LUCAS SERAPID FERREIRA

pncia 237112022 Taemming Vigenaia, 25/02/2024 Vigenci Aualizase 230272024 s pars Vencimento. 172

"http://177.52.40.65:8083/portaltransparencia/contratos/detalhes?entidade=1&exercicio=2022&contrato=858

CURITIBA/PR
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ATLISSON LUZ
advocacia

Por sua vez, a ltaipu Binacional era atendida pelo Grupo GPAC Comunicagao
Integrada, de Curitiba, até junho de 2023. Atualmente, a Itaipu esta sem agéncia. Um edital

foi aberto, mas houve impugnacio e o certame foi anulado em 03/05/2023™

1]
& %ITAIPU
BRHACKNA
Adinamanto 9

CONCORREMNCIA NACIONAL NF 2182-22

SERVIGOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL,PROMOCIONAL E LEGAL
ADITAMENTO 9 : :

Em conformidade com o disposto em 1.4.2 do Caderno de Bases e Condicoes (CBC) da
Concorréncia Nacional NF 2182-22, a ITAIPU ANULA essa licitacao.

e ccnfo}:;w-e MP 2200)1?001 qt]_e_institui a Enfragegsgtgngx-tt-fr:a-d'e Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil. ;

Emitido por: Divisao de Suporte Técnico Data de emissao: 03 de maio de 2023

PO - S Y

Assim estabelece o edital sobre a comprovagao da Capacidade de Atendimento:

6.1.2 Comprovacdo da Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante
apresentara:

a) Relagao nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da
apresentacdo dos documentos de habilitacao, com a especifica¢do do periodo
de atendimento de cada um deles; - grifo original.

SNSRI T o D

s akmiE.

O edital ndo deixa margem para duvidas: o cliente deve ser atendido pela

licitante na época da apresentacdo dos documentos.

=)
a2
iE
A conduta da licitante N&N viola principios basicos da administracdo publica e i1
L8
]
das licitagOes, e fere o item 14.1.8 do edital da Concorréncia n® 02/2023: 18 ¢

? https://portaldofornecedor.itaipu.gov.br/pagina-

o1&field data value%5Bmax%5D=2030-12-31&as_sfid=AAAAAAXVCMBMGojbsoW8RSigvPIEquimL-

8xhwnGvdEstrinnsZ3qrF6fAG_Ngmb17dpYiF_dvEwT2ihqqGbysMilaoibTWubMdLgyQcabU4mmbhzwOBktu
hfarGYGoADwWkroFNbPWOUTILE3bCRhVDZINGXDVIZKD3Be KoxLilpulZ-
A%30%3D&as_fid=3a7ee5331d9b6f495b27426396031¢33€2041874

CURITIBA/PR Pagina 5 de 17
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ALISSON Luz

advocacia

14.1.8 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao de Licitagdo ou
a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento resultard na sua
desclassificagao.

Desta forma, a N&N deve ser desclassificada por apresentar informagdes falsas

no quesito Capacidade de Atendimento, na tentativa de ludibriar a Subcomissao Técnica e

obter vantagem indevida na atribui¢cao de notas no referido quesito.

t h;ératé}:‘én.‘orme MP n°® 2.200-2/2001, que institui a infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil.

2.2. Identifica¢do da autoria da proposta

A licitante N&N apresentou no Plano de Comunicacao - Via ndo identificada, um
spot para radio com execucdo técnica a cargo da “Rédio Costa Oeste Terra das Aguas”, ao

custo de R$ 350,00, conforme destaca a imagem abaixo:

| TABELA 3 - SIMULAGAD DE VALORES DE PRODUGAO E/OU EXECUGAO TECNICA | 8
' PECA DE MIiDIA i
! [ EXECUGAO TECNICA | MATERIAL TAMANHO [ VALOR ABSOL | VALOR% | !
. |SPOT — RADIO COSTA OESTE km SPOT para | 30seg. | 350,00 088 :
| | TERRA DAS AGUAS radio N : :
. OUTDOOR - PLACA MIDIA E 05 estampas 3mx9m | 900,00 2,26| 5
T | impressas em ' b
i | papel |
} [SUB-TOTAL | R$ 1.250,00 3,14%

Ocorre que esse fornecedor foi apresentado como cliente na proposta técnica

da N&N no quesito Capacidade de Atendimento, conforme se destaca abaixo:

= ITAIPU BINACIONAL
- ANO DE 2015 alé a atualidade

i g 3 4
- | « REDE DE COMUNICACAO COSTA DESTE ‘ el
| | - ANO DE 2016 até a atualidade. -

+ LAR COOPERATIVA AGROINDUSTRIAL
- ANQ DE 2015 até a atualdade

« ASSOCIAGAQ EMPRESARIAL DE MATELANDIA - ACIMA
- ANO DE 2016 até a atualidade

+ PREFEITURA MUNICIPAL DE MERCEDES
- ANO DE 2018 até & alualidade

. Documento assinado d

+ CONSELHO DOS MUNICIPIOS/CINDEIROS-AQ L.AGO DE (TAIPU
- ANO DE 2022 até a atughdsde \J

T13.451.22810001-481 [ \\\ AV

E RO RO mo NECKEL ./

. N& NAUEHCI& dePublicidage  crroae s0s,e%9-51 /G 7.505. 2314

Sock administrador

ePropaganda LTDA-ME N Santa Helena, 26 de Julho de 2023

Av Bragil, 810 - Sala 01 - Centro
us 892-000 - Sante Helens PR |
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Ao fazeristo, a N&N identificou a autoria de sua proposta, o que é vedado pela

lei e pelo edital. Assim estabelece a Lei n” 12.232/2010:

Art. 6°(...)

Xll - serd vedada a aposi¢do, a qualquer parte da via ndo identificada do plano
de comunicagdo publicitdria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificacdo do seu proponente antes da abertura do invélucro de que trata o
§ 2" do art. 9° desta Lei;

Xl - serd vedada a aposi¢do ao invélucro destinado as informagées de que trata
o art. 8° desta Lei, assim como dos documentos nele contidos, de informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do
plano de comunicacao publicitdria, em qualquer momento anterior a abertura
dos invélucros de que trata 0 § 2° do art. 9” desta Lej;

XIV - sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos Xll e
Xlll deste artigo e demais disposi¢des do instrumento convocatorio. Grifo nosso

O edital reitera o que estabelece a lei nos itens 4.2.e.1 e 14.5.1, de modo que nao

resta alternativa sendo a desclassificagao da licitante N&N.

2.3. Raciocinio basico inconsistente e incompleto

O item 9.3.1.1do edital estabelece que, no julgamento do Plano de Comunicacdo
- Raciocinio Basico, a Subcomissao deve avaliar “a acuidade de compreenséo do problema

especifico de comunicagdo e dos objetivos de comunicacdo”.

Entretanto, a agéncia N&N apresentou um Raciocinio Basico laconico de apenas
cinco linhas, sem o minimo aprofundamento, e ainda assim recebeu notas elevadas, apesar

de erros textuais como a repeticao demasiada do nome do Municipio.

Nesse sentido, o avaliador Guilherme Egor Heinzen achou “a compreensdo ¢é
muito boa e traz informagdes aprofundadas das que jd foram propostas no briefing. Achei
muito interessante a campanha. O ponto negativo fico (sic) por conta do erro de assentuagdo

(sic) no “E”. Mesmo assim, conseguiu 9,5 pontos (do total de 10).
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A avaliadora Jaqueline Franciele Sott Galvao, neste quesito, foi coerente no
comentario: “introducdo atende a temdtica da proposta estabelecida no briefing, no entanto,
poderia ter explorado os conhecimentos sobre o municipio (...) umas oportunidades e

potencialidades no agro e no turismo”. Mesmo assim, deu 8 pontos para este quesito.

Curiosamente o avaliador Luiz Fernando Cerni ndo avaliou o quesito, apenas
observou que a licitante N&N cometeu um erro ortografico: “apenas falta de espago entre

o0 ponto e a Ultima frase” e concedeu 9,5 pontos.

As outras licitantes, no mesmo quesito Raciocinio Basico, apresentaram:
- Ramos & Pazini: 112 linhas

- DudaCom: 77 linhas

- Serapio: 74 linhas

sente conforme MP n® 2.200-2/2001, que institui a Infraestrutura de Chaves Pablicas Brasileira - ICP-Brasil.

- BlancoLima: 198 linhas

- Poténcia: 89 linhas.

A N&N deveria ter sua nota zerada ou substancialmente reduzida neste quesito,

uma vez que ndo apresentou o problema especifico de comunicagao e nem os objetivos de

comunicacao solicitados no item 6.1.1.1. do edital. Entretanto, ficou com a segunda maior i

RETE TR

nota entre as licitantes (27,3 pontos).

Ndo obstante a necessdria desclassificacdo da N&N, conforme apontado no

item 2.1 deste recurso, é imprescindivel a reavaliacdo da nota atribuida neste quesito.

2.4. Spotacima de 30 segundos

i Documento assinado dig
'

A proposta da N&N possui, entre as pegas criativas, um spot de 30”. Ocorre que
existem métricas para avaliar a quantidade de caracteres e o tempo de locucdo, como o
https://www.textconverter.io/pt/speech-time/ - e 0 spot apresentado em locu¢do normal chega

a 40”, em desacordo com o que foi apresentado, sem que houvesse reducdo de nota.
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l:,tjj Convertes

Antingio removido. Salha mals

Calculadora do tempo de leitura

Quantos minutos demora ler um texto. Em modo de discurso cu para uma locugao/narragao calcule o tempo para leilura de um
texto.

Copit © TeU 18310 Dara ai

R

Uma administragdo municipal pode desempenhar um pape! crucial em
fomentar e apoiar a agricultura local. Incentivo ao investimento; it o Ledturs

infraestrutura e servigos, assisténcia técnica e capacitago, mercados R ik Omin 40sec
e leiras, regularizagdo fundidria, participagie e didlogo com a

{ comunidade. De bragos abertos, Mercedes abe gue cada semente

i aqui é um com um mundo mais sustentivel

i que nutre o corpo e alimenta a aima de esperanga. Acompanhe esta

campanha pelas redes sociais. Municipio de Mercedes: ajudando a

Tutal de palavias 90 Totel de caractervs 536

ia !nfraestrum_r;a_de (_:hg:\_res Publicas Brasileira - ICP-Brasil.

2.5. Pagina dupla para jornal, em desacordo com plano de midia

Il e muan s

Entre as pegas criativas, a licitante incluiu um anuncio de pagina para jornal, mas

apresentou um mockup de pagina dupla, onde utiliza duas paginas de jornal, inclusive

replicando a mesma arte do banner apresentada para o site do Municipio, mas nao incluiu

esta peca na sua lista de pecas, conforme pede o item 6.1.1.3 do edital. Veja-se:

! Documento assinado digitalmente conforme MP n® 2.200-2/2001, que instit

"i
¥
i

JOREAL LOCAL

R r

i i P i

Mercedes redne liderancas do setor i
agricola para apresentar projeto

¥ mrgrenis
| e

e

SwEness
et a6 i

[

{
PR e e 8 B 7 e P
L et 1

o PRI RS TN 2 TGRS VL B L T I, TR ST T A L O T 0
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Trata-se de mais uma falha que passou despercebida pelos membros da
Subcomissdo Técnica e que deveria resultar em reducao das notas atribuidas, de modo que

se requer a revisdo das notas, sem prejuizo da desclassificacao requerida no item 2.1.

2.6. Extrapolagao do valor limite estabelecido no Briefing

Em seu plano de midia, a N&N comprou 4 inser¢des de uma pagina do “Jornal
Tribuna do Oeste” ao custo total de R$ 7.600,00. Entretanto, conforme o item 6.1.1.4.b.3
do edital, os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos. Pela tabela
apresentada pelo jornal (em anexo), o valor total de 4 pdginas seria R$ 10.000,00 (dez mil
reais), fazendo com que o total da proposta seja de R$ 42.234,00, ultrapassando o limite

estabelecido pelo briefing, que é de R$ 40 mil. Veja-se a tabela do veiculo:

iiRIBUNA

Marechal Candido Rondon, 02 de junho de 2023,

VALORES INSTITUCIONAIS PARA O ANO 2023

Conforme solicitagdo, informamos a tabela de inser¢des de anincios institucionais para o
jornal impresso. Informamos também que o Jornal Tribuna do Oeste, circula todas as quintas-
feiras com distribui¢do maci¢a em 10 municipios da regido.

01 pagina (26 cm larg. X 34 cm alt.)......
%. Pagina (26 cm larg. X 17 cm alt.),
%. Pagina (12,6 cm larg. X 17 cm alt.)...

R$ 2.500,00 valor bruto
R$ 1.250,00 valor bruto
RS 750,00 valor bruto

Valores Brutos, validos até 31 de dezembro de 2023.

Dirio Loch

Diretor

45.99974.3988
ltribunadooeste@gmail.com
www.tribunadooeste.com

~ T ZK PRODUGOES LTOA ME| CNP. 09474 883/0001-63 '
Rua 7 da Selembro, 1454 | Gentro | CEP 85960-000 | Marachal Candido Rondon /PR
Talafone: (45) 3254.7886] E-mad: fnbunadooastegaomai.com
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Portanto, trata-se de novo descumprimento das regras editalicias que deve

resultar na desclassificacao da licitante N&N.

2.7. Pegas de nao-midia: sem quantidades e sem custo de distribuicao

Nas pecas de ndo midia, a licitante ndo informou a quantidade de cartazes A3
que serao produzidos ao custo de R$ 420,00 - ferindo o item 6.1.1.4.b.2 do edital, que exige
essa informacao — e nem o valor a ser pago para distribuir os cartazes e 10 mil flyers na
cidade, como sugeriu, transferindo essa responsabilidade para a prefeitura, o que

compreende erro grosseiro de planejamento de campanha. Veja-se:

—

[sua-mm T ' | " 36.954,00] 92,77 ]
TABELA 2. ASIMULACAO DE VALORES DE PRODUQA D - PEGAS DE NAO MIDIA

\ NAO MIDIA ] MATERIAL TAMAN VALOR ABSOL | VALOR% |
CARTAZ FORMATO A3 | Papelcoché 210cmx4zocm;” T e, 00| 1,08
l 120gr | 4XOcores | |

NI N— PR |

2.8. Nao incluiu o pagamento de imagens e cachés no plano de midia

A N&N ndo incluiu o valor de compra de imagens e pagamento de cachés de
atores e figurantes, deixando de prever todos os custos devidos na campanha simulada.
Se tivesse incluido, o valor total da campanha teria extrapolado ainda mais o limite
estabelecido pelo briefing, conforme ja tratado no item 2.5 deste recurso, o que exige a

desclassificacao da licitante.

2.9. Erro ortografico no slogan das pegas criativas

As pecas criativas (outdoor, jornal, story Instagram, anuincio de Facebook,
cartaz A3 e flyer) foram apresentadas com erro ortografico. O slogan incorreto
apresentado foi: “E a forca do Municipio cuidando da nossa base econémica”. O correto
seria: “E a forca do Municipio cuidando da nossa base econdmica”. O erro foi percebido

pelos avaliadores Guilherme Heinzen e Luiz Cerni, mas a campanha ainda ficou em 1" lugar.
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Ante o exposto, a licitante N&N deve ser desclassificada da Concorréncia.
Inobstante, devem ser reconhecidas as demais falhas apontadas para efeito de aplicagao
de reducdo nas notas atribuidas, uma vez que os erros passaram despercebidos pela

Subcomissdo ou ndo representaram redugdo substancial nas notas.

3. Erros eirregularidades na proposta da agéncia Poténcia

Os erros da agéncia Poténcia sdo os apontados abaixo, que serao detalhados

mais adiante:

-

Previu veiculagdo em rdadio comunitdria, o que € proibido pela legislagao;
Extrapolou o limite de pecas;
Ndo respeitou a formatacdo exigida pelo edital;

SNV

Extrapolou o periodo de veiculagao;
3.1. Veicula¢do em radio comunitaria, o que é proibido pela legisla¢do

A agéncia Poténcia inseriu em seu plano de midia a Radio Comunitaria 87,9 FM,
de Entre Rios, 0 que ndo é permitido pela Lei n® 9.612/98, por ser “comunitaria” e ndo uma

emissora comercial. Assim, infringiu o edital e a legislagdo em vigor.

Alias, o membro da Subcomissdo Técnica Guilherme Heinzen observou esse

i

erro ao comentar: “..0 uso de meijos de Entre Rios do Oeste e o pagamento de rddio

comunitdria, comprometem totalmente a distribui¢do de valores”. Veja:

ENVELOPE N.° 05:

PR Lo DD, m»l)ﬁ D04 rb-i.i-na.v‘\ .D.me %
B PW Wwﬂmh DAY, xwquﬂu,.,p..,&u Aares
)H‘} MJ\R&..)J\A DAL o r.:."\;‘}u? Ao, l\)-(
&M \-“ww" _.r!.r L BAED, Az J“j ny. Py As Dy “L
R T WW'J&PJ A0 BB AT AN ., Ak >

J?)\M _}\_ufio.ﬂn-m.»m.ka e 1E J&.Ln.}?u,)'?\t\.,‘gnu .";,?-
w&ﬂun ................... N SYOR S UV S RO - -

g Radio Atlantida 94FM, Radio Educadora AM630, Réadio Difusora FM 95.1, Radio Difusora
% AM970, Rédio Cristalina com abrangéncia em Mercedes e a Radio Comunitaria que
tgmbem tt_a_m um portal e faz aAent{ega conjunta com origem em Mercedes.
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| Radio |
Foielin ABantich 04Fm: Spot MY
ko Educadon AMEI0 Spot 307
Radio Dusora M 85 1 Spot 307
{ Racho [xhrsorn AMST0 Spot 307
i Rédo Costa Oosto FM 83 3 Spot 30°
| Rédio Comumidina Entra Rios 37 SFm Spot 3
i

Entretanto, apesar da ilegalidade, a Subcomissdo manteve a pontuagdo da

licitante, sem desclassifica-la por tal erro, o que deve ser corrigido em face deste recurso.

3.2. Extrapolacao do limite de pecas

A licitante Poténcia apresentou 14 pecas em sua lista de pegas exemplificadas,
bem acima do limite estipulado pelo item 6.1.1.3.a., que é de dez pecas, o que configura

descumprimento do edital e deve resultar na desclassifica¢do da agéncia.

3.3. Desrespeito a formatacdo exigida no edital

A licitante desrespeitou a formatacdo exigida pelo edital na apresentacdo do
Plano de Comunicag¢do - Via ndo identificada, que pede espagamento de 2 cm nas margens
esquerda e direita, a partir da borda (item 5.3.1.a.2). Como se vé nas imagens abaixo, a

proposta  apresentou espacamento

superior  ao caracterizando

solicitado,
descumprimento do edital que requer a desclassificacdo da licitante, em obediéncia ao

principio da vincula¢@o ao instrumento convocatdrio:

I e e 2
araguat, O mared
do Rondon. oM

Fatos que nos geram submidio pra o elibon
& ue em seu Mmosaico urbana, Um guano
saniano sdequado, enquanto nos vias publ
o 81.6% dos domecilios urhanos com dne

6.1% das morados wibanes abragam b
Intringado cenano de 399 municipos do F
250" denire o8 399 para o saneaments, 3
verde nas ruas, Ou seia, & um mumaelpo «
bem eslar dos municipes, stm danos aw
e nremento o selor rutal, Quira aspe
& que cada ver mais o fortaleansnto
i 10 @ continuidade dessa ativide
2021 ravelam gue a média mensal tos

salafio minimo. Entre os habitanies,
encguanto na lupa comparaliva gntre @
dentre 399 am lermos de ocupagao 6 et
a dimensdo nacional, sua posiche se i
1250° para renunaragac. Desdobrando
29.9% da populacdo habitava sab o !
contexlo, entre municipios du.prq#io &
@, m escala o G

categona de Vita.
cou um marco de
Moergedes' Logo
sada, No inicio da
moola, hote!, casa

da 1980

menio Farcades
o Rondon A

plebincio.
am 17 de
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Nas licitacdes para contratagdo de servicos de publicidade, o principio do
formalismo moderado ndo se aplica nestas situagdes, eis que a padronizagdo e o nivel de

detalhamento e precisdo servem para se evitar a identificagdo da autoria das propostas.

No mesmo sentido, a licitante apresentou capa e contracapa - folha em branco
- 0 que ndo foi solicitado pelo edital, diferenciando a sua proposta das demais, que serviu

como uma “marca” de identificacdo entre as concorrentes, conforme se vé abaixo:

.C-r-\é;r:e_shl:’l_]bﬁcas Brasileira - ICP-Brasil.

e conforme MP n° 2.200-2/2001, que institui a Infraestrutura de

A e

3.4. Extrapolacao do periodo de veiculagao

A licitante extrapolou o periodo de dois meses de veiculagao fixado no briefing
Em sua Estratégia de Midia e Nao Midia (tdtica de veicula¢do), a licitante afirmou que

veiculara sua campanha entre os dias 1° de outubro a 30 de novembro de 2023. Entretanto,

F AT, |

em sua planilha geral informou que a campanha inicia no dia 1° de setembro e encerra em

' m
el
=
0B
170
"B
([~
]
Yl
|
1a
=1
LE
y a
=
2
y ik
' Q
5

o

30 de outubro de 2023. Neste caso, extrapolou o limite de dois meses, devendo, por isso,

ser desclassificada ou ao menos sofrer reducao nas notas atribuidas. Vejamos:

Tatica de Veiculagdo: Para atingir o objetivo de comunicagao e o publico-alvo definido, a /
tatica de veiculagdo prevé o periodo de 02 meses (01/Outubro/2023 a 30/Novembro/2023).
Internet (Quadro “2"): Com ampla cobertura e visibilidade no periodo da campanha,

3 a to o
Artmamann mramanda e meaeanean mae narkais ralavianiae Aans AlranAaAnaia nAa mininininia dn
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MIOUA K HAD MIOIA | 60 diss 010972023 & 301002023

SETEMERO 2073 [U1/08 » 2009 OUTUSBRO 2023 (0410 & J0M0) TOTAL GERAL

INSERCOES TOTAL BRUTO

Porkad b g Hesren Ploeicitin ds 001 s,

i Comta Cate Mo 300 250 Parbouy g 04 das | 10000

Podtat Aguragrne it IR ] 5 das | “‘:ﬂ.""‘ t

Fawl Comno do Lape! 440 » 130 & et 155 1.280.00 |
¥ Destgon Ente Ros A50 ¥ 190 & s [Rs 100300
€000k Adworcs, FPakeas Craves 60 s ] w000

oM (R a0 Prigeal Y g =3 i

Ftio ARdedsta fUeF Spot 30° T 2 ] w60 |
i Edacadan AMAY) Spol 30" [ 2] s 500
el Do purwny § 00 95t S 307 E ¥ s 1 ‘fr: |
R DR AR 1 Spat 30" L 21 118500 5

Ante o exposto, a licitante Poténcia deve ser desclassificada da Concorréncia.

Inobstante, devem ser reconhecidas as demais falhas para efeito de reducdo nas notas

atribuidas, uma vez que os erros passaram despercebidos pela Subcomissdo.

4. Erros eirregularidades na proposta da agéncia Lucas Serapio

Os erros da agéncia Lucas Serapio Ferreira sdo os apontados abaixo:
1. Extrapolou o limite de pegas;

2. Utilizou veiculos distantes do objetivo do briefing.

4.1. Extrapolacao do limite de pecas

A licitante Lucas Serapio apresentou 12 pecas na sua proposta, extrapolando o

limite permitido pelo item 6.1.1.3.a, que é de dez pecas. Veja-se:

Ideia Criativa.
Pecas Corporificadas:
Pagina inleira de jornal colorida 26x34cm:;
Banner estatico para site 1900x600px;
Storyboard para VT de Televisdo — 30
| Post estatico feed para redes sociais 1080x1350px;
| Stories para redes sociais 1080x1920px;
Qutdoor 9x3M;
Roteiro de spot 30" para radio;
Pecgas Nao Corporificadas:
Jornal ¥ de péagina colorida;
Banner estatico para site 97Cx150px;
Banner estatico para site 400x400px;
Banner estalico para site 728x090px;
Video 30" redes sociais e youtube;

Chaves Publicas Brasileira - ICP-Bri

il s

/2001, que institui a Infraestrutura d

asil. |

e

3

o
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4.2.  Utilizagdo de veiculos muito distantes do Municipio anunciante

Alicitante previu no seu plano de midia a veiculagdo em érgdos de comunicagdo

muito distantes da localidade de Mercedes, o que caracteriza distanciamento do objetivo

do briefing e falha no planejamento da campanha simulada.

Foram previstas inser¢des na Band Maringd e TV Tibagi de Maringa, quando

poderia ter utilizado as mesmas emissoras por meio de suas afiliadas na regiao Oeste, mais

préximas ao municipio anunciante. Agindo assim, a licitante desperdica verba publica ao

escolher veiculos desconectados com a realidade local. Veja-se a tabela:

Veiculo | Nome | Cidade

Cobertura ?

Televisdo | Band Maringa | Maringa/PR

166 municipios do Parana |

Televisdo | RCP - Afiliada Rede | CascavellPR
Globo

L T 5

37 municipios do Parana |

Televisdgo | TV Tibagi — Afiliada SBT | Maringé/PR

174 municipios do Parana

15

Tal falha, que é grave, ndo foi notada pelos avaliadores, de modo que merecem

ser revisadas as notas atribuidas neste quesito.

Desta forma, a licitante Lucas Serapio deve ser desclassificada da Concorréncia

por ter extrapolado o nimero maximo de pecas previstas

em edital. Inobstante, deve ser

reconhecida a outra falha, consistente no mau planejamento de distribuicdo de midia, para

efeito de redugdo da nota atribuida, uma vez que o erro passou despercebido.

5. Dos pedidos

Diante de todo o exposto, requer a recorrente:

CURITIBA/PR
Rua Mateus Leme, 3945-303-3 | Sio Lourenco
CEP 82.200.000 | 459 9115 0404
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i Documento assinado digitalmente conforme MP n® 2.200-2

/2001, que institui a Infraestrutura de Chaves Pablicas Brasileira - ICP-Brasil.
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ATISSON Luz

advocacia

a) O recebimento do presente recurso administrativo, por ser tempestivo e
atender os requisitos de admissibilidade;

b) Adesclassificacao das licitantes “N&N Agéncia de Publicidade e Propaganda
Ltda ME”, “Poténcia Comunica¢do Digital Ltda.” e “Lucas Serapio Ferreira”,
pelo descumprimento de regras editalicias, conforme detalhado nesta peca
recursal;

¢) Na&o sendo o entendimento pela desclassificacdo de alguma das licitantes —
0 que ndo se espera -, que sejam aplicadas reduc¢des substanciais nas notas
atribuidas em face dos diversos erros praticados nas propostas técnicas,

que passaram despercebidos pelos julgadores da Subcomissao Técnica.

EJ(‘.&/;’OEH, que institui a Infraestrutura de Chaves Piblicas Brasileira - ICP-Brasil.

Nestes termos, pede deferimento.

De Curitiba/PR para Mercedes/PR, em 4 de setembro de 2023.

Alisson Ramos da Luz

Advogado OAB/PR 106440

im

nente conforme MP n° ;

CURITIBA/PR Pigina 17 de 17
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A COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO

Edital de Concorréncia n® 2/2023
Processo Licitatério n®129/2023

POTENCIA COMUNICACAO DIGITAL LTDA., pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob o
n. 43.164.504/0001-50 com sede Rua Roraima 142 - S| 402, bairro Cajuru, na cidade de Curitiba/PR,

com contato@agenciapotencia.com.br vem, respeitosamente, por intermédio de seu representante
legal, a presenga de Vossa Senhoria, interpor:

RECURSO ADMINISTRATIVO

Fundamentado nos termos do Edital' e das Leis n° 12.232/2010 e n° 8.666/1993 pelos fatos e
fundamentos técnicos e juridicos a seguir expostos.

1. DOS FATOS

O recurso foi interposto em 05/09/2023, dentro do prazo estipulado pelo Edital. Seu objetivo é
contestar o resultado do julgamento das propostas técnicas da Concorréncia Piblica n° 02/2023, bem
como a classificacao e pontuagao atribuida as agéncias licitantes, incluindo a nossa. Veja-se:

[777( V | E Capacidade Relato do 5 ‘
| i Plano de | . . Solugdes de | Pontuagdo |
Slaes, Empresa Comunicagcao d.s { flapenoro Problema de = Total E

| : Atendimento | |Comunicagio

| 1° [N&N Agéncia de Publicidade e Propaganda , : A

- |Ltda ME 57,8 | 143 92 | 9,0 90,3
2°  Blancolima Comunicagao e Marketing EIRELI 58,8 ! N2 . 8,0 i it} 89,2 i

! 3% Poléncia Comunicagdo Digital Ltda 52,9 13,8 9.0 8.0 84,8 |

l 4° {Dudacom Marketing Integrado EIRELI : 51,8 14,1 i 9,2 93 84,4 i
6° |Ramos & Pazini_ T s27 136 | 90 | 89 | 842 |

| 6° Lucas Serapio Ferrsira 485 136 89 | a1 | 801

! 14.6.1.1 Ndo estando presentes os representantes de TODOS os licitantes, o resultado serd publicado no DOEM — Didrio Oficial
Eletrénico do Municipio com intimag&o do prazo para recurso.

Agéncia Potencia - Curitiba: Rua Roraima 142 - Sala 402 - Cajuru | Sao Paulo: Av. Pereira Barreto, 1395 - Sala 128 - Santo Andre
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O certame tem o propésito de selecionar agéncias para servigos publicitarios, conforme detalhado no
edital. Durante a anélise das propostas, a Comissao Especial de Licitagao avaliou diversos quesitos,
publicando os resultados no Diério Oficial Eletrénico do Municipio de Mercedes.

Durante a analise das propostas apresentadas no certame, identificamos diversas incongruéncias em
relacdo ao estipulado no edital, comprometendo a isonomia e a transparéncia do processo licitatério.

Sustentamos que nossa proposta atendeu aos critérios de pontuagao do Edital mais amplamente do
que foi pontuado e que, ao comparar a avaliagdo dos jurados, identificamos discrepancias que
ultrapassam os limites legais estabelecidos, sem a devida reavaliagao.

Ressalta-se, inicialmente, que a licitante, agora Recorrente, esta plenamente ciente da extensao do
trabalho que a anélise de todas as propostas técnicas exige da Subcomissao Técnica. Dada a magnitude
desse volume, é natural que possam surgir erros na avaliagao. No presente caso, identificam-se falhas
claras e facilmente comprovaveis, que justificam a desclassificacédo. Além disso, com base nas notas e
justificativas individualizadas, torna-se evidente a necessidade de revisar a nota da Recorrente para
um valor superior e de reajustar as notas das demais licitantes, conforme fundamentos expostos a
seguir.

Il - DOS FUNDAMENTOS

2.1) ERROS ENCONTRADOS NOS INVOLUCROS DOS CONCORRENTES
A) ANALISE DA PROPOSTA - ENVELOPE 1 - N&N

Em nossa revisdao do invélucro apresentado por N&N, observamos diversas incongruéncias que
merecem destaque para uma compreensao aprofundada da situacao:

Erros identificados na proposta de N&N:

1. Erros de Conteudo e Estruturacao: Conforme o edital, a proposta deve ser clara e precisa. No entanto,
foram identificadas imprecisdes gramaticais e ortograficas, além de problemas de formatagao.
Verificamos imprecisdes gramaticais e ortograficas que, em um contexto profissional de avaliagao, sao
inaceitaveis. Esses erros, por menores que possam parecer, comprometem a clareza e a precisao da
comunicagao. Além destas falhas linguisticas, a auséncia de espacamento adequado entre as frases
contribuiu para uma leitura fragmentada e truncada, veja-se:

Plano de Comunicagdo Publicitdria — via ndo identificada.

|.Raciocinio béasico — Juntar em uma Unica arte todas as potencialidades econdmicas do
muncipio de Mercedes e criar atratividade para que pessoas de outros municipios
vizinhos possuam inleresse em visitar, fazer turismo e investir em Mercedes.Ao mesmo
tempo fortalecer a imagem que o municipe possui das potencialidades de seu proprio
municipio, e crie um sentimento de pertencimento e orgulho por Mercedes.

2. Profundidade da Proposta: O edital exige uma abordagem detalhada e bem fundamentada. Contudo,
a proposta apresentou uma abordagem superficial. A brevidade do raciocinio, limitado a meras cinco
linhas, levanta preocupacdes quanto a compreensao e ao embasamento do proponente em relagao ao
escopo do projeto. Uma proposta tao resumida sugere falta de andlise criteriosa e de visao estratégica,

Agéncia Potencia ~ Curitiba: Rua Roraima 142 - Sala 402 - Cajury | Sdo Paulo: Av. Peraira Barreto, 1385 - Sala 128 - Sante Andre
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resultando em uma abordagem superficial que nao atende as expectativas de uma proposta robusta e
bem fundamentada. Por consequéncia, a auséncia de uma argumentagao ampla e detalhada retira a
possibilidade de a proposta ser avaliada com uma pontuagao elevada. Ademais, sem uma base
estrutural claramente definida, torna-se inviavel a elaboragao de um plano de comunicacao eficiente
e eficaz.

3. Inconsisténcias na Peca Grafica: A apresentacao visual € crucial para uma comunicagao efetiva. No
entanto, no material fornecido, identificamos a omissao do acento na vogal "e", especificamente no
subtexto: "E a Forca do Municipio cuidando da nossa base econémica”. Tal deslize, apesar de
aparentemente simples, reflete uma falta de atencao aos detalhes, que é fundamental em projetos de
comunicagao.

€ fongs oG Moascigdn,
Cradtpng o noss

10 Mercades
P Omis$0 ¢
Erifin, &

MERCEDES =
MUNICIPIO (o] $TCRH

4. Nao Conformidade com o Edital: A apresentacao de peca grafica inacabada contradiz as diretrizes
estabelecidas no item 6.1.1.3 b.1? do edital. Estas diretrizes sdo claras ao estabelecer a necessidade de
submissao de pegas graficas em sua versao finalizada. A nao observancia deste critério evidencia uma
falta de alinhamento do proponente com as exigéncias e padroes estipulados, questionando, assim, a
sua capacidade de atender adequadamente as demandas do projeto.

2 ~ T . - . T
b.1) No caso de pegas de ndo midia, s setio aceitos exemplos finalizados.
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A conformidade com as diretrizes estipuladas no edital é indicadora da seriedade, compromisso e
atencdo aos detalhes por parte de um proponente. Especificamente, em contextos de processos
licitatérios ou de selecdo, onde a concorréncia se revela acirrada e os padroes qualitativos se
posicionam em patamares elevados, deslizes, mesmo que aparentemente menores, podem ter
implicacdes significativas. O nao cumprimento de requisitos essenciais, como a apresentacao de pecas
graficas finalizadas, ultrapassa a mera desatengdo. Este pode ser interpretado como auséncia de
comprometimento e uma postura nao profissional por parte do proponente, fatores que podem
culminar na sua desqualificacao.

Ademais, para além das questdes objetivas relacionadas ao desrespeito das especificacdes do edital,
é imperativo considerar as repercussoes subtendidas desses erros na perspectiva do pablico-alvo.
Propostas permeadas por equivocos gramaticais, ortograficos e de formatagao nao apenas
comprometem a esséncia da mensagem transmitida, mas também propiciam espago para
ambiguidades. Em um cendrio mais adverso, esses erros podem instigar dividas acerca da
competéncia e profissionalismo do proponente.

Os candidatos devem evidenciar nao so suas competéncias técnicas, mas também sua dedicacao a
qualidade, precisao e cumprimento das diretrizes estabelecidas. Erros, mesmo que pequenos, podem
sinalizar falhas mais amplas no planejamento e na implementacao. Assim, cabe a equipe avaliadora
examinar a proposta com atengao redobrada.

Nesse sentido, devido as inconsisténcias encontradas na proposta de N&N, é essencial realizar uma
revisao rigorosa e detalhada das notas atribuidas a esta agéncia.

B) ANALISE DA PROPOSTA - ENVELOPE 2 - RAMOS & PAZINI

O edital especifica os critérios de formatacao e contetido a serem seguidos pelos proponentes em sua
proposta. Estes critérios sao claros e visam manter a equidade entre os proponentes e garantir o
anonimato dos mesmos durante a fase de avaliagao. As diretrizes do edital indicam que o Plano de
Comunicagéo - Via Nao Identificada deve ser redigido seguindo padrbes especificos de formato,
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tamanho, tipo de fonte, espagamento, numeracao e apresentacao, além de proibir qualquer forma de
identificagao do proponente.

Erros identificados na proposta de RAMOS & PAZINI:

1. Auséncia de Numeragao: As paginas 16, 17 e 18 da proposta estao sem numeragao, o que contraria o
item 5 das diretrizes de formatacdo do edital. A numeragcdo é um elemento crucial para garantir a
sequéncia logica e a integridade do documento, a titulo de exemplo, veja-se:

Pega 07- Post Instogram ¢ Focebooa
Tamanha: 1080x 1080px

2. MERCIDES

& O

Ftubuzade ptoposcxnalintsde

2. Uso inconsistente de Caixa Alta: A proposta apresenta variagoes na formatacao das palavras, com
uso de caixa alta em palavras que nédo sao titulos ou subtitulos, como "midia online" e "o presente”. Tal
inconsisténcia pode ser considerada uma forma de identificacao e, portanto, contraria a proibigao do
edital de inserir qualquer elemento que possa identificar a autoria da proposta.

Agéncia Potencia - Curitiba: Rua Roraima 142 - Sala 402 - Cajuru | Sde Paulo: Av. Pereira Barreto, 1395 - Sala 128 - Santo André
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ferramonta na divulgagao. Insergoes de spots rotativos de 30' durante a programagio

da emissora.

‘ MIDIA ONLINE: © vso da midia online garante alto impacto frenle aos usuanos da
reds mundia! de compuladores, portanto, a divulgagio de anuncios em ponais na web
potencializa o acesso @ mensagem, sende caractenzada pela rapidez, flexbiidade e

disponibilidade em gualquer hora. O banner online ainda tem o recurso adicional de
oferecer um link de acesso ao site oficial onde existem Infarmaches adicionais sobre

a campanha (portal da prefeilura).
‘ O Presente: Site com um bom alcance na regiao Oeste do Parana e micronegido.

tem um piblico diversificado que visualkza seu sile, dindmico era jormal impresso que
agora & online, conta com mais de 1,4 mithido de visualizagtes por més, 270.000 mil
acessos Gnicos e mais de 70 mil seguidoras em suas redes Sociais

Ponto da Noticia portal de noticias de Mercedes; é um veiculo web que deve ser
inserido na campanha e valorizado por ser produto locsl, sendo que possui boa taxa
de acessos principaimente por atingir piblico dirsto unicipio

Click Mercades: Também & um podal de notictas de Mercedas, bastanie acessado
& que contribui para o engajamento da campanha, 6 um veiculo da web que estd
inserido na campanha e valorizado por ser produlo local, sendo gue possul boa laxa
acessos principalmente por atingir pablico diveto do municipio,

MIDIA IMPRESSA: veiculos tradicionais de midia delérm os maiores Indes de atengao
dos consumidores e a veiculagdo de anuncios é comprovadamente eficaz. Jornais e
revistas oferecem muita confianga e credibilidade ao contsudo veiculado.

Jomal Tribuna do Qeste: velculo impresso de Marechal Candido Rondon, com
circulaglio em 6 municipios da microrregidio. Possul Uragem de 3.000 exemplares.
Insergéio de anuncios de Y. de pagina.

4.2. Néo Midia

- Poral do municinia: o porial da noticias oficial do munisinio de Mercades & de grands

O edital é claro ao mencionar que:

O Plano de Comunica¢do — Via Nao Identificada devera ser redigido em lingua portuguesa
(salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente), com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser
elaborado da seguinte forma:

Em papel A4, branco;,

Com espagamento de 2 cm nas margens esquerda e direita, a partir da borda;

Com espagamento 1,0 entre as linhas;

Com texto em fonte “arial”, tamanho 12;

e B

5. Com numeragido em todas as paginas, em algarismos ardbicos, no canto inferior
direito da pdgina;

6. Em caderno Unico, encadernado em espiral preto;

7. Sem identificagdo da licitante nas partes externa e interna.

Tendo em vista as incongruéncias observadas, e levando em consideracao a clareza e especificidade
das diretrizes do edital, recomenda-se uma avaliagao criteriosa da proposta apresentada por Ramos &
Pazini. O nao cumprimento de regras basicas, como a numeracao de paginas e a formatacao
consistente do texto, pode ser interpretado como falta de atengao aos detalhes ou como tentativa de
identificagao, ambas as situagdes podem ser motivos para desqualificacao da proposta.

C) ANALISE DA PROPOSTA - ENVELOPE 3 - LUCAS SERAPIO

Durante a analise das propostas apresentadas no certame, identificamos incongruéncias na proposta
da licitante LUCAS SERAPIO em relagdo ao estipulado no edital.

Erros identificados na proposta de LUCAS SERAPIO:

1. Auséncia de numeracao na pagina 20: O edital, em sua clareza e objetividade, estabelece
diretrizes especificas para a formatacdo das propostas submetidas pelos licitantes. Uma dessas
diretrizes refere-se a numeracado sequencial das paginas, que visa garantir a integridade e a
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ordenacéo légica do contelido apresentado. A auséncia de numeragéo na pagina 20 da proposta
apresentada por LUCAS SERAPIO ndo sé desrespeita essa diretriz, mas também pode ser interpretada
como uma tentativa de identificacdo, comprometendo assim a isonomia e a transparéncia do
processo licitatério, conforme previsto no plano de comunicagao.

e
COTOOI LOUCDON SOUO 01 T f tereiiaiee

LI s L

L

a5y

e S

2. Auséncia de recuos na formatacao e espacamento entre linhas “simples”: O edital, no item
6.1.1.4, é explicito ao determinar que o plano de comunicagdo deve seguir diretrizes especificas de
formatacao. Entre elas, destaca-se a auséncia de recuos na formatacdo, com excecédo de planilhas ou
graficos, e a necessidade de um espacamento entre linhas “simples”.

O edital é claro ao mencionar que:

O Plano de Comunicagdo — Via Nido Identificada devera ser redigido em lingua portuguesa
(salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente), com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser
elaborado da seguinte forma:

Em papel A4, branco;

Com espagamento de 2 cm nas margens esquerda e direita, a partir da borda;

Com espagamento 1,0 entre as linhas;

Com texto em fonte “arial”, tamanho 12;

g T b

5. Com numerac@o em todas as paginas, em algarismos ardbicos, no canto inferior
direito da pdgina,

Em caderno unico, encadernado em espiral preto;

Sem identificagdo da licitante nas partes externa e interna.

w1 G
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A proposta de LUCAS SERAPIO apresenta desvios dessas diretrizes, evidenciando uma
desconformidade com as exigéncias estabelecidas. Tais desvios, por menores que possam parecer,
sdo cruciais para garantir a uniformidade, a legibilidade e a isonomia entre as propostas. A ndo
observéncia desses critérios pode ser interpretada como uma falta de atengdo aos detalhes ou, em
uma analise mais rigorosa, como um desalinhamento com as diretrizes do edital.

D) ANALISE DA PROPOSTA - ENVELOPE 4 - BLANCOLIMA
Erros identificados na proposta de BLANCOLIMA:

1. Utilizagio de caixa alta em palavras ou frases que nao sejam os titulos descritos pelo edital: O edital
é explicito ao determinar que apenas os titulos “raciocinio basico, ideia criativa, plano de midia e nao
midia” devem ser apresentados em caixa alta. A utilizagao de caixa alta em palavras ou frases que nao
sejam os titulos previstos pelo edital pode comprometer a isonomia do certame, ao permitir a
identificacdo do licitante.

r v
mesmo p'ariodo de 2022 a alta foi de 4%. O resuitado foi puxado, principaimente, palo
crescimento de 21,6% da agropecudria, maior alta para o setor desde o quarto trimestre de
1998. O setor responde por cerca de 8% de toda a economia do pals, Ainda de acordo com
os dados do IBGE, a produgio de graos deve chegar na casa dos 302 milhdes de toneladas
recorde para o setor. Por iss0, a atual colheita estd sendo balizada como supersalra 2023,
Desde 1° de junho, o Brasil vive uma onda de revisdes para cima des projecoes de
crescimento da economia para 2023, com expectativas de avango do PIB superando os
2%. O novo patamar representa mals que o dobro do projetado pelo mercado ne inicio de

maio,
] A FORGA DA AGRICULTURA DO PARANA
Se o Brasil é significativo no abastecimento slimentar mundial, o Parana contribui com

grande parie neste sistema, O PIB do Parana cresceu 9,16% na 1° rimestre de 2023 o
entre janeiro e margo, ele representou 7,6% do PIB nacional. Neste crescimento, a
agropecudria parlicipou com 38,32% em razéo da alta producho de soja, que contabifizou
um aumento de 84,5% - saltando de 12,2 mithdes de loneladas colhidas na safra de veréio
de 2022 para 22,5 mithbes no inicio de 2023,

Quando analisamos tudo aquilo que é produzido pelos produtores e produtoras,
entendemos como o Parand @ fundamental no sucesso da produgio nacional, Vejamos:

« A exportagdo brasileira de frango aumentou e o Parand se manlém no lopo do ranking no
selor, A Assoclagdo Brasileira de Proleina Animal (ABPA) mostra que as exportagles
brasileiras de came de frango (considerando todos os produtes, entre in natura e
processados), totalizaram 432,1 mil loneladas em jutho de 2023, O nGmero supera om 6,6%
o volume embarcado no sétimo més de 2022, A receita gerada pelos embarques chegou a
USS 858,7 milhdes

* No acumulado de janeiro a julho/23, as exportagoes de came de frango tolalizaram 3,061
milhdes de toneladas, volume 8.2% maior que o saldo registrado em 2022, Em receita, os

Nesse sentido, a utilizagdo de caixa alta em palavras ou frases que nao se enquadram nas categorias
mencionadas pode ser interpretada como uma tentativa de identificacdo, comprometendo a isonomia
e a transparéncia do processo licitatorio, em desacordo com os principios da Administragao Plblica.

2. Erro de margem: O edital, ao estabelecer margens especificas, busca garantir a uniformidade das
propostas, evitando que sejam criados mecanismos de identificacdo. O edital estabelece claramente
que as margens devem ser de 2cm para superior, inferior, direita e esquerda.

A margem esquerda da proposta apresentada por BLANCOLIMA nao possui 0os 2 cm estipulados,

desrespeitando assim as diretrizes estabelecidas e comprometendo a uniformidade e a legibilidade da
proposta.
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PLANO DE COMUNICAGAO

RACICCINIO BASICO

A Organizagao das Nagdes Unidas (ONU) informou no tltimo dia 12 de julho, que cerca de E___x
@755 milhdes de pessoas passam fome no mundo. Os nimeros que se referem a 2022 4 "‘".

foram publicados no relatéric O Estado da Seguranga Alimentar € Nutrigo no Mundo “"‘—I;f;

(SOFI} e apresentados na sede das Nagdes Unidas em MNova lorqus, nos Estados Unidos

Um aumento de 122 milhbes de pessoas em relacio a 2019, antes da pandermia da Covid-

19. Por outro lado, dados divulgados pela FAQ (Organizagdo das Nagdes Unidas para &

Alimentagio e a Agricultura) indicam que o Brasil é lider mundial na expontagdo de agucar,

cacau, café, came bovina, frango, suco de laranja e soja, O pais também se aproxima da

lideranga na producdo e exportagfo de algodao, etancl e milho, ocupando o segundo lugar

entre os palses produlores; e & o terceiro maior exportador mundial de frutas, setor que

segue em crescimento.

O otimismo aumenta quando se sabe que o Brasil 6 um dos poucos paises ne mundo com

condigdes de aumentar a produtividade e produzir mais alimentos para atender a demanda

global nas proximas décadas. Segundo estudos, nosso pais aimenta 1 bilhdo de pessoas

em todo o mundo. Sem medo de errar: o Brasil, com seu solo fartii @ chma favordvel, ¢

verdadeiramente um celeiro para o mundo.

Agronegocio: o motor da economia brasileira

Os nimeros comprovam que a agricultura brasileira & um dos pilares de nossa economia e

um motor essencial para o desenvolvimenlo do pais,

Fm 12 de jutha o Instituto Brasileirg de Geoorafis e Fetatistics (IBGE)Y divelooy gue o

Tal desvio pode ser interpretado como uma tentativa de identificagdo ou como uma falha na
observancia das regras do certame, ambas as situagdes em desacordo com os principios que regem
as licitagoes puablicas.

O edital é claro ao mencionar que:

O Plano de Comunicac¢do — Via Nio Identificada devera ser redigido em lingua portuguesa

(salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente), com clareza, sem emendas ou rasuras, € ser
elaborado da seguinte forma:

1. Em papel A4, branco;

2. Com espagamento de 2 cm nas margens esquerda e direita, a partir da borda;
3. Com espagamento 1,0 entre as linhas;

4. Com texto em fonte “arial”, tamanho 12;

5. Com numerac¢ido em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da péagina;

Em caderno unico, encadernado em espiral preto;

Sem identificagdo da licitante nas partes externa e interna.

=)

2.2) O FORMALISMO E A ESPECIFICIDADE DOS CONTRATOS DE PUBLICIDADE EM LICITAGOES

A Administracdo Publica, ao realizar licitagdes, esta sujeita a principios e regras que garantem a
isonomia, a legalidade e a impessoalidade no trato com os interessados. O principio do formalismo
moderado, embora aplicavel em diversas situacbes administrativas, encontra nos contratos de
publicidade um cenario onde o formalismo € intensificado, em virtude de legislagao especifica.

Em licitagdes voltadas para a contratacdo de servicos de publicidade, o edital assume um papel de
destaque, funcionando como a "lei do certame". Conforme entendimento sedimentado no Superior
Tribunal de Justica, o edital delimita as condi¢des que guiam os atos da licitacao, fixando seu
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objeto de maneira precisa e estabelecendo os deveres e garantias das partes envolvidas. Assim,
suas regras vinculam tanto a Administragao quanto os licitantes.

A decisdo do TCE PR 225016/19, sob relatoria do Ministro IVAN LELIS BONILHA, é elucidativa neste
aspecto. A unidade técnica destacou que, ao aceitar propostas que se desviam dos padroes
estabelecidos no edital, a integridade do certame é comprometida. Isso ocorre porque tais
desvios podem permitir a identificacdo das propostas, algo que a legislacdo busca evitar. Assim,
ndo se pode minimizar erros formais, como os de recuo ou paginacao, pois eles tém o potencial
de comprometer a isonomia e a impessoalidade do processo, verbis:

Consoante destacado pela unidade técnica, a partir do momento em que a subcomissado técnica
aceita propostas fora dos padrdes fixados no edital, a lisura do certame fica comprometida em
razdo da possibilidade de identificacdo das propostas, situacdo que a lei pretende coibir. Por tais
motivos, inaceitavel a justificativa dos representados de que erros formais de recuo, paginagao,
etc. sdo questbes de "somenos importancia”, haja vista que qualquer proposta fora dos critérios
formais importa em desclassificacdo pelo potencial risco de identificagdo das propostas.” (TCE PR
225016/19, Relator: IVAN LELIS BONILHA, Tribunal Pleno, data da publicacdo: 02/10/2019).

A Lei n® 8.666/90, em seu art. 3°, estabelece que as licitagdes devem ser processadas e julgadas em
conformidade com principios como a legalidade, a impessoalidade, a moralidade e a vinculacdo ao
instrumento convocatorio. Ja a Lei n°® 12.232/10, que regula a licitacdo e contratacdo de servicos de
publicidade, é ainda mais especifica ao proibir qualquer marcacdo ou sinalizacdo que possa
identificar o proponente antes da abertura dos invélucros.

A observancia estrita ao edital é, portanto, fundamental. Qualquer violagdo, mesmo que
aparentemente trivial, pode resultar em desclassificagdo, conforme estabelecido nos incisos XII, XIlI
e XIV do art. 6° da Lei n® 12.232/10. A razao para tal rigor reside na necessidade de garantir a
isonomia e a impessoalidade, evitando que qualquer licitante tenha uma vantagem indevida.

Em conclusdo, o formalismo, quando aplicado a licitacées de publicidade, nio é um mero
capricho burocratico, mas sim uma ferramenta essencial para garantir a integridade e a justica do
processo licitatorio. A desclassificagdo das agéncias listadas anteriormente, diante de possiveis

violagdes aos principios que regem a matéria, é, portanto, uma medida ndo apenas adequada, mas
imperativa.

2.2) BASES LEGAIS PARA O REAJUSTE DA PONTUACAO DA RECORRENTE

A) MEMBROS DA SUBCOMISSAO JULGADORA

A.1) Das notas atribuidas pelo membro da subcomissdo Luiz Fernando Cerni para os trés primeiros
colocados
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A Lei n° 12.232/2010, que normatiza as licitaces para contratagao de servigos de publicidade, é clara
ao estabelecer os critérios e procedimentos que devem ser seguidos para garantir uma avaliagao justa
e equilibrada das propostas apresentadas. Esta legislagdo, em seu artigo 3°, destaca a necessidade de
uma avaliagao realizada por uma Subcomissao Técnica, composta por, no minimo, trés membros, que
devem decidir com base em critérios objetivos previamente definidos no instrumento convocatério.

A objetividade e a isonomia s@o, portanto, pilares fundamentais deste processo, assegurando que todas
as propostas sejam avaliadas sob os mesmos parametros.

Dentro deste contexto, ao analisarmos as justificativas apresentadas pelo membro da subcomissao,

Sr. Luiz Fernando Cerni, para as notas atribuidas as agéncias N&N e POTENCIA, percebemos uma
aparente discrepancia na avaliagao.

Enquanto a agéncia N&N, mesmo omitindo um tema crucial como o "Turismo" em sua proposta,
recebeu uma avaliagao positiva com uma ressalva menor relacionada a um erro de grafia, a agéncia
POTENCIA foi pontuada de forma mais critica, tendo sua omissao ao tema "turismo” destacada, apesar
de ter abordado de forma competente outros aspectos do objeto licitado, confira-se:

MEMBRO DA COMISSAO SUBQUESITO AGENCIA
BLANCO
N&N v POTENCIA
RACIOCINIO BASICO 9,5 9,6 9,1
LUIZ FERNANDO ESTRATEGIA DE COMUNICACAO 18 16,7 17,1
IDEIA CRIATIVA 22,8 3.7 20
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
e 8,1 8,6 7.4
TOTAL 58,4 56,6 53,6

JUSTIFICATIVA ENVELOPE 1 - N&N:

ENVELOPE N.* 01;

'»‘ﬁ;e;‘*é‘.afﬁ*’}”f-“,"“‘, SN i3 gm0 0 5 T O SRR | 581
I A

% M ) 1 N {4 . | 4 t )
.,.‘..:-..‘....;‘,',\;U_'.AJ"-:-}-J.JL»_.;.\; AL .. M L EM

£y MO L w AT AA - ) \ K 3. £ .- -
e ERETOL B ITNA LI, . ... S M o LI MO A Ol A L

PECA APRESENTADA PELA LICITANTE N&N:
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PECA APRESENTADA PELA LICITANTE POTENCIA:
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Esta diferenca de tratamento entre as duas licitantes levanta questdes sobre a objetividade e a
imparcialidade da avaliagdo. Se a auséncia do tema "Turismo" é considerada uma falha grave na
proposta da POTENCIA, por que a mesma falha nao foi igualmente penalizada na proposta da N&N?

Além disso, a proposta da N&N apresenta erros de acentuagao que, além de dificultar a leitura, podem
gerar custos adicionais ao municipio, caso os materiais sejam impressos sem revisao. Estes erros, que
podem ser considerados "grotescos” dada a natureza profissional do processo licitatério, parecem nao
ter sido devidamente ponderados na avaliagao.

O Art. 6°, inciso VII, da referida lei, prevé a possibilidade de reavaliacao das pontuagdes quando houver
uma discrepancia significativa nas notas atribuidas pelos membros da subcomissao técnica. Esta
disposicao visa justamente evitar situagdes como a observada, onde a avaliagdo pode ter sido
influenciada por critérios subjetivos ou por uma interpretacdo equivocada do instrumento
convocatério.

Além disso, o Art. 7° detalha os quesitos que devem compor o plano de comunicacao publicitaria,
garantindo que os licitantes abordem aspectos essenciais, como o raciocinio basico, a estratégia de
comunicacao, a ideia criativa e a estratégia de midia. A omissao de um tema tao relevante como o
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"Turismo" por parte da agéncia N&N parece violar este artigo, uma vez que nao abordou de forma
integral os desafios de comunicagao propostos.

Por fim, o Art. 11 estabelece o procedimento de processamento e julgamento da licitagao, desde a
abertura dos envelopes até a homologacao do procedimento. Este artigo reforca a necessidade de
transparéncia, justica e conformidade com as normas estabelecidas, garantindo que todas as propostas
sejam avaliadas de forma equanime.

Em conclusao, a avaliacao realizada pelo Sr. Luiz Fernando Cerni parece nao estar em consonancia com
os principios e diretrizes estabelecidos pela Lei n®12.232/2010. A aparente discrepancia nas avaliacoes
das agéncias N&N e POTENCIA sugere a necessidade de uma reavaliacao das propostas, a fim de
garantir a isonomia e a objetividade que sao fundamentais em processos licitatérios.

A.2) Das notas atribuidas pelo membro da subcomissdao Guilherme Eger Heinzen para
os trés primeiros colocados

A avaliacao de propostas técnicas em processos licitatérios deve ser pautada pela objetividade, clareza
e aderéncia aos critérios estabelecidos no instrumento convocatério. O objetivo € assegurar que todas

as propostas sejam avaliadas de forma justa e equitativa, garantindo a integridade do processo
licitatério.

Veja-se a pontuacao atribuida pelo julgador:

MEMBRO DA COMISSAO SUBQUESITO AGENCIA
BLANCO
N&N e POTENCIA
RACIOCINIO BASICO 9,8 9,4 9
GUILHERME ESTRATEGIA DE COMUNICACAO 18,5 16,9 17
IDEIA CRIATIVA 23,4 21,1 19,9
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
o 8,7 8,8 7.2
TOTAL 60,4 56,7 53,1

Ao examinarmos a avaliagao realizada pelo julgador, Sr. Guilherme Eger Heinzen, em relacao ao quesito

"Raciocinio Bésico” da proposta da licitante N&N, identificamos algumas incongruéncias que merecem
atencao:

1. Raciocinio basico: O quesito em questédo visa avaliar a "acuidade de compreensao do problema
especifico de comunicagéo e dos objetivos de comunicacdo". Ao analisar o processo de avaliacio
conduzido pelo julgador, € evidente que houve uma confusao em relacao aos critérios de avaliacdo. O
julgador, ao que parece, nao conseguiu distinguir entre a avaliacdo do "raciocinio basico" e a

‘campanha completa”, o que levou a uma interpretacao equivocada da proposta apresentada pela
licitante N&N.
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O raciocinio basico, como o préprio nome sugere, refere-se a capacidade da licitante de compreender
e articular o problema central de comunicagao e os objetivos associados. Nao se trata de ava]iar a
campanha como um todo, mas sim de entender a légica e a clareza do pensamento por tras da
proposta. No entanto, ao avaliar a proposta da N&N, fica claro que a mesma nao oferece uma
compreensao profunda ou detalhada do problema de comunicagao em questao, in verbis:

i.Raciocinio basico — Juniar em uma uUnica arte todas as potencialidades econémicas do
muncipio de Mercedes e criar atratividade para que pessoas de outros municipios
vizinhos possuam interesse em visitar, fazer turismo e investir em Mercedes. Ac mesmo
tempo fortalecer a imagem que o municipe possui das potencialidades de seu proprio
municipio, e crie um sentimento de pertencimento e orgulho por Mercedes.

Nesse contexto, & surpreendente que a licitante N&N, que apresentou um raciocinio basico de apenas
5 linhas, tenha recebido uma nota tao alta de 9,8 pelo julgador. A brevidade da explicacao, por si s6,
nao é necessariamente um problema, mas é essencial que o conteldo apresentado seja rico e
abrangente.

{Raciocinio Basico — 10 pontos |
'a) A acuidade de compreensiio do problema especifico de x
! - ~ e . = ) _‘.'-x;"
{comunicagdo ¢ dos objetivos de comunicagio. A i
(Comentdrios: A\ o, P OTUANVERSY A, A Mo o dse R -
| KB A3gan .-j-f,__,.,«-q’,\_.t}yl:‘\utfv_"f‘r ;‘\\.". il A ] o P U _.' 3. '

X ‘ ! i Y “ g 1> Y i
BT R b L o dD0snp Ao o cormmpomig. Dppeds P
wAdres Maso WfL-_.xw;x.’)_Lﬂ_.hhig SN B sanin diibgandd o0

A alta pontuacao atribuida pelo julgador, apesar da falta de profundidade na proposta, sugere uma
possivel falta de entendimento sobre o que realmente deveria ser avaliado. Isso é preocupante, pois
compromete a integridade e a objetividade do processo de avaliacao.

O julgador destacou um "erro de acentuagdo no 'E" como ponto negativo. No entanto, ao avaliar o
"Raciocinio Bésico", o foco deveria estar na qualidade e profundidade do raciocinio apresentado, e nao
em erros gramaticais. Embora a corregdo gramatical seja importante, ela ndo deve ser o critério
primordial ao avaliar o mérito do raciocinio basico.

Em resumo, a avaliagao realizada pelo Sr. Guilherme Eger Heinzen demonstra uma aparente falta de
alinhamento com os critérios estabelecidos para avaliagao do "Raciocinio Basico". A mistura de critérios
e a possivel superestimacdo da proposta da licitante N&N sugerem a necessidade de uma revisao
cuidadosa do julgamento. E essencial garantir que o processo licitatério seja conduzido com
transparéncia, justica e aderéncia estrita aos critérios estabelecidos no instrumento convocatério.

A confusao entre os critérios de avaliagao e a atribuicao de uma nota desproporcionalmente alta para
uma proposta breve e superficial sao indicativos de que o processo de avaliacao nao foi conduzido de
maneira justa e objetiva.

2. Ideia Criativa: O quesito "Ideia Criativa" tem como objetivo avaliar a originalidade, pertinéncia,
simplicidade, exequibilidade, entre outros aspectos da proposta, conforme o edital e a lei preveem. No
entanto, o julgador, Sr. Guilherme Eger Heinzen, desviou-se do foco principal ao citar aspectos
relacionados a distribuicao dos valores de midia, que deveriam ser avaliados em um item subsequente.
Tal abordagem sugere uma falta de compreensdo dos critérios de avaliagdo, comprometendo a
objetividade e a precisao do julgamento, verbis:
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Ideia Criativa — 25 pontos
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3. Estratégia de Midia e Nao Midia: A avaliacdo da "Estratégia de Midia e Nao Midia" visa analisar o
conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao, a capacidade analitica, a consisténcia do
plano de midia, entre outros aspectos.

Primeiramente, é evidente que o julgador se desviou do foco principal ao citar aspectos nao pertinentes
ao critério de avaliacdo em questao. Ao mencionar um "erro de portugués" como ponto negativo, o
julgador demonstra uma clara falta de compreenséo sobre o que deveria ser avaliado. O critério em
questdo era a "estratégia de midia e ndo midia", e ndo a correcao gramatical das propostas.

[Estratégia de Midia e Nao Midia —”ia'ﬁdﬁiég:

ta) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio

dos sepmentos de publicos prioritirios. g )

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses 4
hébitos. o

: PR TR S g L o =
¢) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das| Y
pecas em relacgiio ds duas alineas anteriores. i il PN
d) A pertinéneia, a oportunidade ¢ a ecconomicidade
demonstradas no uso dos recursos proprios de comunicagio

{da Prefeitura do Municipio de Mercedes.

1l

e) A economicidade da aplicaglio da verba de midia,
revidenciada no plano simulado de distribuic¢do de pegas.

I A otimizag@io da midia segmentada, alternativa ¢ de
| massa. o et |
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Além disso, ao analisar a proposta da licitante N&N, percebe-se uma notavel falta de detalhamento em
seu plano de midia. Enquanto outros concorrentes apresentaram planos detalhados, com cronogramas
de distribuicdo e especificages claras, a N&N falhou em fornecer tais informacées. £ surpreendente
que, mesmo com essa lacuna evidente em sua proposta, a N&N tenha sido avaliada de forma tio
positiva pelo julgador.

A auséncia de detalhamento e especificacdes no plano de midia nio é apenas uma falha técnica, mas
também compromete a transparéncia e a eficacia da proposta. Sem um plano claro, fica dificil para a
administracao publica avaliar a viabilidade e a eficacia da estratégia proposta.

4. Inconsisténcias nas Atas: A integridade e a transparéncia sao pilares fundamentais em qualquer
processo de licitagdo. A confianga no sistema é construida com base na consisténcia e na clareza das
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informacoes fornecidas ao longo do processo. Nesse contexto, a presenga de discrepancias nas notas
publicadas em duas atas diferentes € motivo de grande preocupacao.

Ata do dia 22/08/2023
e i £ R o B
e Plano de @
Fapresa Comunicacao
N&N Agéncia de Publicidade e Propaganc!a! 57 8
Ltda ME ; i
 Blancolima Comumcagéo e Marketing EIRELI | 56,9 !
Poténcia Comunicagéo Digital Ltda 1 52,9 |
Dudacom Marketing Integrado EIRELI | 51,8
Ramcs & Pazim IR [ el Z A
Lucas Serapio Ferreira | 48,5
Ata do dia 29/08/2023
Pr—————
| N° Envelope ‘ Pontuagao Total
I 1
- 01 56,9
U1 Sl | 23,6
03 o) LT TRl 5 OSSR Tt
04 57,0 |
05 ! B8 4
06 o 3 51,8 |

Diante das incongruéncias identificadas na avaliagao realizada pelo Sr. Guilherme Eger Heinzen, é
evidente que houve desvios dos critérios estabelecidos no edital.

O principio da isonomia, em particular, € fundamental para garantir que todos os licitantes sejam
tratados de forma igualitaria, sem favorecimentos ou prejuizos. A aparente falta de aderéncia aos
critérios de avaliagdo por parte do julgador compromete esse principio e coloca em xeque a
integridade do processo licitatério.

Desta forma, considerando as evidéncias apresentadas e as irregularidades identificadas, é imperativo
que as notas atribuidas pelo julgador sejam anuladas e que uma reavaliacao seja realizada, garantindo
assim a integridade, a transparéncia e a justi¢a do processo licitatério.

Dado o exposto, solicitamos formalmente a anulagao das notas atribuidas pelo julgador Cuilherme Eger
Heinzen. Acreditamos que esta € uma medida necessaria para garantir a justica, a integridade e a
transparéncia do processo de licitagao. Além disso, é essencial que sejam tomadas medidas para
revisar e, se necessario, corrigir o processo de avaliacao, a fim de evitar tais inconsisténcias no futuro

e garantir que todos os licitantes sejam avaliados de maneira justa e imparcial.
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i1l. DOS PEDIDOS

Diante da fundamentacédo exposta, a Empresa POTENCIA COMUNICAGAO DIGITAL LTDA requer:

a) O recebimento do presente RECURSO ADMINISTRATIVO, solicitando:

8

e

A DESCLASSIFICAGAO DA EMPRESA N&N, em virtude do ndo cumprimento do edital.

A DESCLASSIFICACAO DA EMPRESA RAMOS & PAZINI, em virtude do nédo cumprimento do
edital.

A DESCLASSIFICACAO DA EMPRESA LUCAS SERAPIO, devido ao ndo cumprimento do edital.
A DESCLASSIFICACAO DA EMPRESA BLANCOLIMA, pelo ndo cumprimento do edital.

Caso ndo entenda pela DESCLASSIFICACAO DA EMPRESA N&N, requer-se A REVISAO E
REDUCAO DAS NOTAS da mesma, conforme os itens mencionados neste recurso.

A REVISAO E MAJORA(;AO DAS NOTAS DA EMPRESA POTENCIA, com base nos itens citados
anteriormente neste recurso.

Caso nao ocorra a desclassificacdo das empresas mencionadas, requer-se a nulidade do
certame, fundamentada nos argumentos apresentados, considerando que a Comissao de
Licitagdo nao observou os itens do Edital, especialmente a Subcomissdo, que néo realizou o
julgamento individualizado das propostas das empresas licitantes.

b) Que seja concedida a oportunidade de defesa as empresas licitantes antes da decisdo final sobre
este recurso.

Nestes termos, pede deferimento.

Documento datado e assinado digitalmente.

H=

ADRIEL PAULD MOREIRA DE MELLO {Sep 5, 2023 1£:28 ADT!

POTENCIA COMUNICAGAO DIGITAL LTDA
Representado por Adriel Paulo Moreira de Mello

Agéncia Potencia - Curitiba: Rua Roraima 142 - Sala 402 - Cajuru | Sdo Paulo: Av. Pereira Barreio, 1395 - Sala 128 - Santo André
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ATA DE RECEBIMENTO DE RECURSO ADMINISTRATIVO
PROCESSO LICITATORIO N° 129/2023
CONCORRENCIA N.° 2/2023

As 07:30 (sete horas e trinta minutos) do dia 06 (seis) de setembro de 2023 (dois mil e
vinte e trés), os membros da Comissdo Permanente de Licitagdes (doravante CPL),
designados pela Portaria n.° 591/2022, que subscrevem a presente Ata, reuniram-se
para proceder a analise do processamento de recursos interpostos relativos ao processo
licitatério supra mencionado, em face da avaliagéo realizada pela Subcomisséo Técnica,
designada pela Portaria n® 344/2023, do conteddo do Envelope 01 - Plano de
Comunicacao - via néo identificada e Envelope N° 02 - Proposta Técnica - Plano de
Comunicacdo — Via identificada, apresentados pelas empresas participantes. Assim
sendo, tem-se que a empresa Blancolima Comunicagao e Marketing EIRELI, CNPJ n°
72.491.186/0001-30, em face da avaliacao realizada pela Subcomissdo Técnica,
apresentou interposigédo recursal frente ao conteudo do envelope anteriormente
mencionado, referindo-se as empresas: a) Lucas Serapio Ferreira; b) N&N Agéncia de
Publicidade e Propaganda Ltda ME; e c) Poténcia Comunicagdo Digital Ltda., nos
seguintes termos, em sintese: a) Lucas Serapio Ferreira: extrapolou o limite de pegas e
utilizou veiculos distantes do objetivo do briefing, b) N&N Agéncia de Publicidade e
Propaganda Ltda ME: apresentou clientes atendidos por outras agéncias,; identificou a
autoria da proposta, por meio da relagdo fornecedor/cliente; raciocinio basico
inconsistente e incompleto; apresentou spof acima de 30", conforme plano de midia;
apresentou pagina dupla de jornal, em desacordo com o plano de midia; ultrapassou o
valor limite estabelecido pelo briefing, pec¢as de nao midia: sem quantidade e sem custo
de distribuicao; nao incluiu o pagamento de imagens e cachés em seu plano de midia;
apresentou erro ortografico em slogam de pegas criativas; c) Poténcia Comunicagéo
Digital Ltda.: previu veiculagao em radio comunitaria, o que € proibido pela legislagao;
extrapolou o limite de pegas; néo respeitou a formatacao exigida pelo edital; extrapolou o
periodo de veiculagdo. A empresa Poténcia Comunicacao Digital Ltda, CNPJ n°
43.164.504/0001-50, em face da avaliacdo realizada pela Subcomissdo Técnica,
apresentou interposigédo recursal frente ao contelido do envelope anteriormente
mencionado, referindo-se as empresas: a) N&N Agéncia de Publicidade e Propaganda
Ltda ME; b) Ramos & Pazini; c) Lucas Serapio Ferreira; d) Blancolima Comunicacgéo e
Marketing EIRELI, nos seguintes termos, em sintese: a) N&N Agéncia de Publicidade e
Propaganda Ltda ME: erros de conteudo e estruturacdo; profundidade da proposta;
inconsisténcias na pega grafica; ndo conformidade com o Edital, especificamente no que
se refere ao item 6.1.1.3 b.1; b) Ramos e Pazini: auséncia de numeragéo; uso
inconsistente de caixa alta; c) Lucas Serapio Ferreira: auséncia de numeragao em
pagina, auséncia de recuos na formatacédo e espagcamento entre linhas “simples”; d)
Blancolima Comunicagéo e Marketing EIRELI: utilizagdo de caixa alta em palavras ou
frases que nao sejam os titulos descritos pelo edital, erro de margem. Aberta a sessao,
decidiu a CPL por receber o recurso nos efeitos devolutivo e suspensivo, uma vez que
presentes a legitimidade, o Iinteresse, a tempestividade, a forma escrita, a
fundamentacdo e o pedido de desclassificagdo das empresas indicadas. Deliberou,
assim, pelo processamento do recurso, com a intimagdo das Recorridas para
apresentacao de contrarrazées, no prazo legal. Escoado dito prazo, com ou sem as
contrarrazdes, os autos deverao retornar a CPL, a fim de que convoque a Subcomissao

Rua Dr. Oswaldo Cruz, 555 - Fone/Fax (45) 3256-8000 - CEP 85.998-000 - MeRzgiera- Pde 2
e-mail: mercedes@mercedes.pr.gov.br - CNPJ 95.719, 373/0001) -23

www.mercedes.pr.gov.br /ﬁ/ 8_
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Técnica, a fim de que avalie o teor dos recursos e proceda revisdes, dentre outras agdes
convenientes e pertinentes ao pleno andamento dos tramites inerentes ao processo
licitatério ja indicado. Finda a sessdao e nada mais havendo a constar, encerrou-se a
presente ata que lida e achada conforme vai assinado por todos.

C/)misséo de Licitagbes:

i i ey i
wV - Wt TTD)
(ﬁe Kauan Weber Ja eli{rjlven,LS‘}_gﬁw‘ Jébsica G. Finckler

Membro Presidente Membro

Rua Dr. Oswaldo Cruz, 555 - Fone/Fax (45) 3256-8000 - CEP 85.998-000 - MéPdepiaa -Ple 2
e-mail: mercedes@mercedes.pr.gov.br - CNPJ 95.719.373/0001-23
www.mercedes.pr.gov.br
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06/09/2023, 13:49 Roundcube Webmail :: Re: Contrarrazdoes Concorréncia/2023 - Mu

Assunto  Re: Contrarrazdes Concorréncia/2023 - Mun. de Mercedes
De grupo serapio <gruposerapio@gmail.com> f{:‘,;}fjdgu I
Para <licitacao@mercedes.pr.gov.br>
Data 06-09-2023 13:37

Boa tarde, tudo bem? Recebido!

Atenciosamente,
Nadine,

Em qua., 6 de set. de 2023 as 10:20, <licitacao@mercedes.pr.gov.br> escreveu:
Bom dia.

Em anexo, intimagdo para apresentacao de contrarrazdes, referente aos
recursos interpostos para o julgamento
das Propostas Técnicas apresentadas para a Concorréncia n° 2/2023.

Acompanha a intimagdo, anexos contendo as razdes apresentadas por
empresas participantes do procedimento ja
mencionado.

A contar da presente data (06/09), as contrarrazdes devem ser
apresentadas até 18/09/2023.

FAVOR ACUSAR RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
At.te
Setor de Licitacdes e Contratos

Mun. de Mercedes/PR
(45) 3256-8028

https://webmail. mercedes.pr.gov.br/cpsess704588911 6/3rdparty/roundcubefindex.php?_task=mail&_safe=08& _uid=7562& mbox=INBOX&_action... 1/
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CARTA DE INTIMACAO

CONCORRENCIA N.° 2/2023

Fica a licitante abaixo listada devidamente intimada para, em querendo,
apresentar contrarrazées ao recurso administrativo interposto por Blancolima
Comunicagdo e Marketing EIRELI, CNPJ n° 72.491.186/0001-30 e Poténcia
Comunicacao Digital Ltda, CNPJ n°® 43.164.504/0001-50 (razdes em anexo), no
prazo de 05 (cinco) uteis, a contar do recebimento desta.

- Ramos & Pazini, CNPJ n°® 10.598.778/0001-06

Os autos do procedimento permanecem com vista franqueada aos
interessados, de segunda a sexta-feira, das 08:00h as 11:30h e das 13:00h as
17:00h, nas dependéncias do Paco Municipal.

Mercedes-PR, 06 de setembro de 2023

? s i
Jaq ehne“&ﬁ%g)m
PRESIDENTE DA COMISSAO

PERMANENTE DE LICITACOES

Rua Dr. Oswaldo Cruz, 555 - Fone/Fax (45) 3256-8000 - CEP 85.998-000 - Mercedes - PR
e-mail: mercedes@mercedes.pr.gov.br - CNPJ 95.719.373/0001-23
www.mercedes.pr.gov.br



06/09/2023, 10:22 Roundcube Webmail :: Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercede

Assunto  Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

De <licitacao@mercedes.pr.gov.br> 1OUnNtC
Para Promovepropaganda <promovepropaganda@gmail.com>
Data 06-09-2023 10:21

¢ Intimacgdo Ramos.pdf(~230 KB)
Recurso Blancolima.pdf(~9,7 MB)
« Recurso Poténcia.pdf(~2,5 MB)

Bom dia.

Em anexo, intimacdo para apresentacdo de contrarrazdes, referente aos recursos interpostos para o
julgamento

das Propostas Técnicas apresentadas para a Concorréncia n2 2/2023.

Acompanha a intimacdo, anexos contendo as razdes apresentadas por empresas participantes do procedimento
ja

mencionado.

A contar da presente data (86/09), as contrarrazdes devem ser apresentadas até 18/09/20823.

FAVOR ACUSAR RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

At.te

Setor de Licita¢des e Contratos

Mun. de Mercedes/PR
(45) 3256-8028

https://webmail. mercedes.pr.gov.bricpsess0455821041/3rdparty/roundcube/index.php?_task=mail&_safe=0& uid=3401& mbox=INBOX.Sent& _a...

nm



06/09/2023, 13:49 Roundcube Webmail : Re: Contrarrazées Concorréncia 212023-Mun‘u1*§r‘c?4£§‘—‘ E> |

Assunto  Re: Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

| I
De promove propaganda & marketing ToUnoclUoe
<promovepropaganda@gmail.com>
Para <licitacao@mercedes.pr.gov.br>
Data 06-09-2023 13:35

Recebido e nao iremos apresentar recursos

Em qua., 6 de set. de 2023 as 10:22, <licitacao@mercedes.pr.gov.br> escreveu:
Bom dia.

Em anexo, intimagdo para apresentagdo de contrarrazdes, referente aos
recursos interpostos para o julgamento
das Propostas Técnicas apresentadas para a Concorréncia n® 2/2023.

Acompanha a intimag8o, anexos contendo as razdes apresentadas por

empresas participantes do procedimento ja
mencionado.

A contar da presente data (06/09), as contrarrazdes devem ser
apresentadas até 18/09/2023.

FAVOR ACUSAR RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
At.te
Setor de Licitacbes e Contratos

Mun. de Mercedes/PR
(45) 3256-8028

https://webmail.mercedes.pr.gov.br/cpsess7045889116/3rdparty/roundcube/index.php?_task=mail&_safe=0&_uid=7561&_mbox=INBOX&_action... 1/1
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CARTA DE INTIMACAO

CONCORRENCIA N.° 2/2023

Fica a licitante abaixo listada devidamente intimada para, em querendo,
apresentar contrarrazbes ao recurso administrativo interposto por Blancolima
Comunicagiao e Marketing EIRELI, CNPJ n° 72.491.186/0001-30 (razdées em
anexo), no prazo de 05 (cinco) uteis, a contar do recebimento desta.

- Poténcia Comunicagéo- Digital Ltda, CNPJ n° 43.164.504/0001-50

Os autos do procedimento permanecem com vista franqueada aos
interessados, de segunda a sexta-feira, das 08:00h as 11:30h e das 13:00h as
17:00h, nas dependéncias do Pago Municipal.

Mercedes-PR, 06 de setembro de 2023

w 'ein'\m X
PRESIDENTE DA COMISSAO

PERMANENTE DE LICITAGOES

Rua Dr. Oswaldo Cruz, 555 - Fone/Fax (45) 3256-8000 - CEP 85.998-000 - Mercedes - PR
e-mail: mercedes@mercedes.pr.gov.br - CNPJ 95.719.373/0001-23
www.mercedes.pr.gov.br



06/09/2023, 10:24 Roundcube Webmail :: Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mer

Assunto Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

De <licitacao@mercedes.pr.gov.br> ff)l)f]-fjfj
Para Adriel <adriel@potencia.art.br>, Adriel Mello

<adriel@agenciapotencia.com.br>
Data 06-09-2023 10:24

¢ Intimacgdo Poténcia.pdf(~229 KB)
» Recurso Blancolima.pdf(~9,7 MB)

Bom dia.

Em anexo, intimacdo para apresenta¢do de contrarrazdes, referente aos recursos interpostos para o
julgamento
das Propostas Técnicas apresentadas para a Concorréncia n? 2/2023.

Acompanha a intima¢3do, anexos contendo as razdes apresentadas por empresas participantes do procedimento
glzncionado.

A contar da presente data (©6/69), as contrarrazdes devem ser apresentadas até 18/89/2023.

FAVOR ACUSAR RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

At.te

Setor de Licitacbes e Contratos

Mun. de Mercedes/PR
(45) 3256-8028

https://webmail.mercedes.pr.gov.br/cpsess0455821041/3rdparty/roundcube/index.php?_task=mail&_safe=0&_uid=3404& mbox=INBOX.Sent& a... 1/1



06/09/2023, 10:33 Roundcube Webmail :: Read: Contrarrazées Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

Assunte  Read: Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - Mun. de t
Mercedes roungcloe

De Adriel Mello <adriel@agenciapotencia.com.br>

Para <licitacao@mercedes.pr.gov.br> =

Data 06-09-2023 10:27 oy —
013

Sua mensagem

Para: "Adriel","Adriel Mello"
Assunto: Contrarrazoes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes
Enviadas: Qua, 06 set 2023 10:24:32 -0300

foi lida em Wed, 06 Sep 2023 10:27:46 -0300

https://webmail.mercedes.pr.gov.br/cpsess045582104 1/3rdparty/roundcube/index.php?_task=mail&_safe=0& _uid=7555&_mbox=INBOX&_action... 1/1
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CARTA DE INTIMACAO

CONCORRENCIA N.° 2/2023

Fica a licitante abaixo listada devidamente intimada para, em querendo,
apresentar contrarrazées ao recurso administrativo interposto por Poténcia
Comunicagao Digital Ltda, CNPJ n° 43.164.504/0001-50 (razGes em anexo), no
prazo de 05 (cinco) uteis, a contar do recebimento desta.

- Blancolima Comunicag'ﬁo e Marketing EIRELI, CNPJ n° 72.491.186/0001-30

Os autos do procedimento permanecem com vista franqueada aos
interessados, de segunda a sexta-feira, das 08:00h as 11:30h e das 13:00h as
17:00h, nas dependéncias do Paco Municipal.

Mercedes-PR, 06 de setembro de 2023

ool ioin
Jaqueline Stein
PRESIDENTE DA COMISSAO

PERMANENTE DE LICITACOES

Rua Dr. Oswaldo Cruz, 555 - Fone/Fax (45) 3256-8000 - CEP 85.998-000 - Mercedes - PR
e-mail: mercedes@mercedes.pr.gov.br - CNPJ 95.719.373/0001-23
www.mercedes.pr.gov.br



06/09/2023, 13:50 Roundcube Webmail :: Fwd: Contrarrazées Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

PAG.
Assunto  Fwd: Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes . b“?
De <licitacao@mercedes.pr.gov.br> [OUNTTUOZ
Para <recepcao@blancolima.com.br>
Data 06-09-2023 13:49

» Intimagdo Blancolima.pdf(~214 KB)
» Recurso Poténcia.pdf(~2,5 MB)

-------- Mensagem original --------

Assunto: Contrarrazbes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes
Data: 06-09-2023 10:23

De: licitacao@mercedes.pr.gov.br

Para: Elvis Candido lima <blancolima@blancolima.com.br>

Bom dia.
Em anexo, intimac@o para apresenta¢do de contrarrazdes, referente aos recursos interpostos para o

julgamento
das Propostas Técnicas apresentadas para a Concorréncia n2 2/2023.

ja

mencionado.

A contar da presente data (86/89), as contrarrazdes devem ser apresentadas até 18/09/2023.
FAVOR ACUSAR RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

At.te

Setor de Licitacgdes e Contratos

Mun. de Mercedes/PR
(45) 3256-8028

https://webmail.mercedes.pr.gov.br/cpsess7045889116/3rdparty/roundcube/index.php?_task=mail&_safe=08&_uid=34058_mbox=INBOX.Sent&_a...

_ Acompanha a intimagdo, anexos contendo as razdes apresentadas por empresas participantes do procedimento
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06/09/2023, 13:53

Assunto  Confirmacao de leitura (exibida) - Fwd: Contrarrazoes
Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

De Administrativo/ Financeiro | Agéncia BlancolLima
<recepcao@blancolima.com.br>

Para <licitacao@mercedes.pr.gov.br>

Data 06-09-2023 13:51

« MDNPart2.txt(~288 B)
+ MDNPart3.txt(~2 KB)

Esta € uma confirmacdo de leitura da mensagem que vocé enviou para recepcao@blancolima.com.br.

Nota: Esta confirmacdo de leitura somente informa que a mensagem foi aberta no computador do

destinatario. Nao ha garantia de que o destinatdrio tenha lido ou compreendido o conteldo da mensagem.

0 software antivirus Avast realizou uma checagem de virus neste e-mail.
www.avast.com

Reporting-UA: Mozilla/5.0 (Windows NT 10.0; Win64; x64; rv:182.0) Gecko/28120101 Thunderbird/102.18.1
Final-Recipient: rfc822;recepcao@blancolima.com.br

Original-Message-ID: <2eal317628adefbc@354fb75f09d76@3@mercedes.pr.gov.br>

Disposition: manual-action/MDN-sent-manually; displayed

Return-Path: <licitacao@mercedes.pr.gov.br>
Delivered-To: pecepcao@blancolima.com.br
Received: from server.hostcaos.com.br
by server.hostcaos.com.br with LMTP
id MEF9JuOt+GSwkyQA2fM+RQ
(envelope-from <licitacao@mercedes.pr.gov.br>)
for <recepcao@blancolima.com.br>; Wed, @6 Sep 2023 13:50:43 -0300
Return-path: <licitacao@mercedes.pr.gov.br>
Envelope-to: recepcao@blancolima.com.br
Delivery-date: Wed, @6 Sep 2023 13:50:43 -0300
Received: from cpanell4-1.tryideas.com.br ([187.73.184.95]:43948)
by server.hostcaos.com.br with esmtps (TLS1.2) tls TLS_ECDHE_RSA_WITH_AES_256_GCM_SHA384
(Exim 4.96)
(envelope-from <licitacao@mercedes.pr.gov.br>)
id 1qdvjn-0@A7qp-11
for recepcao@blancolima.com.br;
Wed, 06 Sep 2023 13:50:43 -0300
Received: from [::1] (port=45856 helo=cpanell4-1.tryideas.com.br)
by cpanell4-1.tryideas.com.br with esmtpa (Exim 4.96)
(envelope-from <licitacao@mercedes.pr.gov.br>)
id 1qdvjs5-00@86n-2t
for recepcao@blancolima.com.br;
Wed, @6 Sep 2023 13:49:59 -0300
MIME-Version: 1.0
Date: Wed, @6 Sep 2023 13:49:59 -0300
From: licitacao@mercedes.pr.gov.br
To: recepcao@blancolima.com.br
Subject: =?UTF-8?Q?Fwd=3A_Contrarraz=C3=B5es_Concorr=C3=AAncia_2/2023_-_M?=
=?UTF-8?Q?un=2E_de_Mercedes?=
In-Reply-To: <31383ce7bb32218968ef76938deeee2l@mercedes.pr.gov.br>
References: <31383ce7bb32218968ef76938deeee2l@mercedes.pr.gov.br>
User-Agent: Roundcube Webmail/1.6.0@
Message-ID: <2eal317628adefbc8354fb75f09d7603@mercedes.pr.gov.br>
X-Sender: licitacao@mercedes.pr.gov.br
Disposition-Notification-To: licitacao@mercedes.pr.gov.br
Content-Type: multipart/mixed;
boundary="=_36a6330729af21a5c2a75a28c2be3156"
X-AntiAbuse: This header was added to track abuse, please include it with any abuse report
X-AntiAbuse: Primary Hostname - cpanell4-1.tryideas.com.br
X-AntiAbuse: Original Domain - blancolima.com.br
X-AntiAbuse: Originator/Caller UID/GID - [47 12] / [47 12]
X-AntiAbuse: Sender Address Domain - mercedes.pr.gov.br
X-Get-Message-Sender-Via: cpanell4-1.tryideas.com.br: authenticated_id: licitacao@mercedes.pr.gov.br

https://webmail.mercedes.pr.gov.br/cpsess7045889116/3rdparty/roundcube/index.php?_task=mail&_safe=0&_uid=7563&_mbox=INBOX&_action...

Roundcube Webmail :: Confirmag&o de leitura (exibida) - Fwd: Contrarrazes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

1/2



06/09/2023, 13:53 Roundcube Webmail :: Confirmagao de leitura (exibida) - Fwd: Contrarrazdoes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

X-Authenticated-Sender: cpanell4-1.tryideas.com.br: licitacaoc@mercedes.pr.gov.br PAG. .
X-Source: {\ 3/\)
X-Source-Args: b %
X-Source-Dir: "

X-MagicSpam-TUUID: af529215-4ea5-4df7-9d58-5e5b53dd90el
X-MagicSpam-SUUID: fd874117-c371-4c@3-bb74-005b7e670d68
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Municipio de Mercedes | e
Estado do Parana

CARTA DE INTIMAGAO

CONCORRENCIA N.° 2/2023

Fica a licitante abaixo listada devidamente intimada para, em querendo,
apresentar contrarrazées ao recurso administrativo interposto por Blancolima
Comunicacdao e Marketing EIRELI, CNPJ n° 72.491.186/0001-30 e Poténcia
Comunicagao Digital Ltda, CNPJ n° 43.164.504/0001-50 (razGes em anexo), no
prazo de 05 (cinco) Uteis, a contar do recebimento desta.

- Dudacom Marketing Integrado EIRELI, CNPJ n° 24.811.536/0001-55

Os autos do procedimento permanecem com vista franqueada aos
interessados, de segunda a sexta-feira, das 08:00h as 11:30h e das 13:00h as
17:00h, nas dependéncias do Paco Municipal.

Mercedes-PR, 06 de setembro de 2023

aqueline Stein 3
PRESIDENTE DA COMISSAO
PERMANENTE DE LICITACOES

Rua Dr. Oswaldo Cruz, 555 - Fone/Fax (45) 3256-8000 - CEP 85.998-000 - Mercedes - PR
e-mail: mercedes@mercedes.pr.gov.br - CNPJ 95.719.373/0001-23
www.mercedes.pr.gov.br



06/09/2023, 10:20 Roundcube Webmail :: Contrarrazbes Concorréncia 2/2023 - Mun. de WES

Assunto  Contrarrazoes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes ! (O'D@ 2
De <licitacao@mercedes.pr.gov.br> ffji)fj{jﬂ.’,)b& O
Para Licitacao <licitacao@dudacom.net>

Data 06-09-2023 10:20

e Intimagao Dudacom.pdf(~231 KB)
» Recurso Blancolima.pdf(~9,7 MB)
» Recurso Poténcia.pdf(~2,5 MB)

Bom dia.

Em anexo, intimacdo para apresentacdo de contrarrazoes, referente aos recursos interpostos para o
julgamento
das Propostas Técnicas apresentadas para a Concorréncia n? 2/2023.

Acompanha a intimac¢do, anexos contendo as razdes apresentadas por empresas participantes do procedimento
rjnzncionado.

A contar da presente data (86/89), as contrarrazdes devem ser apresentadas até 18/09/2023.

FAVOR ACUSAR RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

At.te

Setor de Licitacbes e Contratos

Mun. de Mercedes/PR
(45) 3256-80628

https://webmail.mercedes.pr.gov.br/cpsess0455821041/3rdparty/roundcube/index.php?_task=mail&_safe=0&_uid=34008& mbox=INBOX.Sent& a... 1/1



06/09/2023, 14:30 Roundcube Webmail :: Re: Contrarrazées Concorréncia 2/2023 - Mun. de |
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Assunto  Re: Contrarrazoes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

De Licitagdo Dudacom <licitacao@dudacom.net> rounoocUo
Para <licitacao@mercedes.pr.gov.br>
Data 06-09-2023 14:23

&

Recebido, obrigada!

Em qua., 6 de set. de 2023 as 10:20, <licitacao@mercedes.pr.gov.br> escreveu:
Bom dia.

Em anexo, intimagdo para apresentagdo de contrarrazdes, referente aos
recursos interpostos para o julgamento
das Propostas Técnicas apresentadas para a Concorréncia n® 2/2023.

Acompanha a intimagdo, anexos contendo as razdes apresentadas por

empresas participantes do procedimento ja
mencionado.

A contar da presente data (06/09), as contrarrazbes devem ser
apresentadas até 18/09/2023.

=} FAVOR ACUSAR RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
At.te
Setor de Licitacdes e Contratos

Mun. de Mercedes/PR
(45) 3256-8028

https://webmail.mercedes.pr.gov.bricpsess0413374621/3rdparty/roundcube/index.php?_task=mail&_safe=08&_uid=7565&_mbox=INBOX&_action...
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Municipio de Mercedes "
Estado do Parana

CARTA DE INTIMAGAO

CONCORRENCIA N.° 2/2023

Fica a licitante abaixo listada devidamente intimada para, em querendo,
apresentar contrarrazées ao recurso administrativo interposto por Blancolima
Comunicagdao e Marketing EIRELI, CNPJ n° 72.491.186/0001-30 e Poténcia
Comunicagao Digital Ltda, CNPJ n° 43.164.504/0001-50 (razbes em anexo), no
prazo de 05 (cinco) uteis, a contar do recebimento desta.

- N&N Agéncia de Publicidade e Propaganda Ltda ME, CNPJ n°
13.451.228/0001-40

Os autos do procedimento permanecem com vista franqueada aos
interessados, de segunda a sexta-feira, das 08:00h as 11:30h e das 13:00h as
17:00h, nas dependéncias do Pago Municipal.

Mercedes-PR, 06 de setembro de 2023

3% e B
PRESIDENTE DA COMISSAO
PERMANENTE DE LICITACOES

Rua Dr. Oswaldo Cruz, 555 - Fone/Fax (45) 3256-8000 - CEP 85.998-000 - Mercedes - PR
e-mail: mercedes@mercedes.pr.gov.br - CNPJ 95.719.373/0001-23
www.mercedes.pr.gov.br



06/09/2023, 10:20 Roundcube Webmail :: Contrarrazées Concorréncia 2/2023 - Mun. de Me

Assuntc Contrarrazoes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

W [T |
De <licitacao@mercedes.pr.gov.br> fDJrJQf;UO\?
Para Nnagencia <nnagencia@hotmail.com>
Data 06-09-2023 10:19

» Intimacao N&N.pdf(~232 KB)
» Recurso Blancolima.pdf(~9,7 MB)
e Recurso Poténcia.pdf(~2,5 MB)

Bom dia.

Em anexo, intimac¢do para apresentacdo de contrarrazdes, referente aos recursos interpostos para o
julgamento

das Propostas Técnicas apresentadas para a Concorréncia n2 2/2023.

Acompanha a intima¢do, anexos contendo as razdes apresentadas por empresas participantes do procedimento
ja

mencionado.

A contar da presente data (86/09), as contrarrazodes devem ser apresentadas até 18/09/2023.
FAVOR ACUSAR RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

At.te

Setor de Licitacgdes e Contratos

Mun. de Mercedes/PR
(45) 3256-8828

https://webmail. mercedes.pr.gov.br/cpsess0455821041/3rdparty/roundcube/index.php?_task=mail&_safe=08&_uid=3399& mbox=INBOX.Sent& a... 1/1
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https://webmail. mercedes.pr.gov.br/cpsess0413374621/3rdparty/roundcube/index.php?_task=mail&_safe=0&_uid=7564&_mbox=INBOX&_action...

Assunto  RE: Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

De N N Agéncia de Publicidade <nnagencia@hotmail.com>
Para licitacao@mercedes.pr.gov.br <licitacao@mercedes.pr.gov.br>
Data 06-09-2023 14:14

Boa tarde,

Emall recebido.

Grata.

At.te
Juliana

De: licitacao@mercedes.pr.gov.br <licitacao@mercedes.pr.gov.br>
Enviado: quarta-feira, 6 de setembro de 2023 11:19

Para: Nnagencia <nnagencia@hotmail.com>

Assunto: Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

Bom dia.

Em anexo, intimagdo para apresentacao de contrarrazoes, referente aos
recursos interpostos para o julgamento

das Propostas Técnicas apresentadas para a Concorréncia n® 2/2023,
Acompanha a intimagdo, anexos contendo as razdes apresentadas por
empresas participantes do procedimento ja

mencionado.

A contar da presente data (06/09), as contrarrazdes devem ser
apresentadas até 18/09/2023.

FAVOR ACUSAR RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
At.te
Setor de LicitagBes e Contratos

Mun. de Mercedes/PR
(45) 3256-8028

Roundcube Webmail :: RE: Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

rounccuoeg

PAG

oY

7



15/09/2023, 07:55 Roundcube Webmail :: Contrarrazdes ao Recurso Administrativo - CP 02/2023

PAG.
. e TRt s i ! 5
Assunto  Contrarrazdes ao Recurso Administrativo - CP 02/2023 q,pz
i ek
De Alisson Ramos da Luz <alisson_rl@hotmail.com> [oUrNGEE=Z

Para licitacao@mercedes.pr.gov.br <licitacao@mercedes.pr.gov.br>
Cbpia Elvis Candido lima <blancolima@blancolima.com.br>
Data 14-09-2023 08:05

¢ Contrarrazdes CP 02_2023 Mercedes_(1).pdf(~2,0 MB)

A Comiss3o Permanente de Licitacdo do Municipio de Mercedes/PR,

Bom dia,

Seguem as contrarrazdes da licitante Blancolima ao recurso interposto pela licitante Poténcia, relativo 2a
Concorréncia n® ©2/2023, cujo objeto é a contratacado de agéncia de propaganda para prestar servicos de
publicidade.

Favor confirmar o recebimento deste e-mail.

Att.

Alisson Ramos da Luz
Advogado - OAB/PR 106440

—

https://webmail. mercedes.pr.gov.bricpsess9232402158/3rdparty/roundcubef/index.php?_task=mail&_safe=08&_uid=76448&_ mbox=INBOX&_action... 1/1
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advocacia

A Comissdo Permanente de Licitacdo do Municipio de Mercedes/PR

Concorréncia n® 02/2023

Blancolima Comunicacdo e Marketing Eireli, ja qualificada neste processo, por
seu advogado, vem respeitosamente perante essa D. Comissao, com amparo no art. 109,

§3°, da Lein® 8.666/93 e em resposta a carta de intimacao recebida, para apresentar
CONTRARRAZOES AO RECURSO ADMINISTRATIVO

interposto pela licitante Poténcia Comunicagdo Digital Ltda. (adiante apenas “Poténcia” ou

“recorrente”), conforme passa a expor.

1. Sintese do Recurso

Na peca recursal, a Poténcia alega supostos erros encontrados nas propostas
de quatro licitantes, incluindo esta contrarrazoante, e requer a desclassificacdo de todos
eles, além da revisao e majoragao de sua prépria nota, ou, alternativamente, a nulidade do

certame pela suposta falta de julgamento individualizado.

Especificamente quanto a proposta da Blancolima, a recorrente aponta dois

supostos erros: (1) uso de caixa alta em palavras ou frases que ndo sejam os titulos; (2) erro

de margem.

Tais apontamentos sdo fruto de mero inconformismo e denotam a equivocada
intencao subjacente da Poténcia: “ou eu venco ou ninguém vence”. Conforme se

demonstrard a seguir, sdo improcedentes as alegacdes da recorrente.

CURITIBA/PR Pagina 1 de 5
Rua Mateus Leme, 3945-303-3 | Sio Lourenco
CEP 82.200.000 | 459 9115 0404

 Documento as-sinado digitalmente conforme MP n° 2.200-2/2001, que institui a Infraestrutura de Chaves Pablicas Brasileira - ICP-Brasil.
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2. Supostos erros na proposta da Blancolima

2.1. Utiliza¢do de caixa alta em palavras ou frases que ndo sejam os titulos

Segundo a recorrente, “o edital é explicito ao determinar que apenas os titulos
‘raciocinio bdsico, ideia criativa, plano de midia e nao midia’ devem ser apresentados em caixa
alta. A utilizagdo de caixa alta em palavras ou frases que ndo sejam os titulos previstos pelo

edital pode comprometer a isonomia do certame, ao permitir a identificagdo do licitante”.

Ocorre que a Poténcia ndo disse qual item especifico do edital teria sido violado.
E ndo o fez porque inexiste, no edital, qualquer dispositivo que estabeleca regra explicita

nte € falsa e beira a ma-fé.

quanto ao uso de caixa alta. Logo, a afirmacdo da recorre

Veja-se abaixo as regras para elaboragdo da proposta/plano de comunicagdo:

até a data limite designada para o protocolo dos envelopes.

O Plane de Comunicagiio - Via Nio Ldentificada deverd ser redigido em lingua portuguesa
(salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente), com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser
claborado da scguinte forma:

1. Em papel A4, branco;

2. Com espagamento de 2 cm nas margens esquerda ¢ direita, a partir da borda;

3. Com espagamento 1,0 entre as linhas;

4. Com texto em fonte “arial”, tamanho 12;

Rua Dr. Oswaldo Cruz, 555 - Fone/Fax (45)3256-8000 — CEP 85998-000 — Mercedes - PR '
e-mail: licilacao@mercedes.pr.gov.br — CNPJ 95.719.373/0001-23 |
waw.marcedes.pr.gov.br
Pégina | 6

Municipio de Mercedes

Estado do Parana

Edital de Concorréncia n® 2/2023
Processo Licitatorio n® 129/2023

5. Com numeragdo em todas as pdginas, em algarismos aribicos, no canto inferior
dircito da pagina;

6. Em caderno (inico, encadernado em espiral preto;

7. Sem identificagio da licitante nas partes externa ¢ interna,

Arecorrente inventou uma regra que nao consta no edital para induzir em erro
a Comissdo de Licitagdo, de modo que sua pretensdo ndo possui qualquer fundamento,

razdo pela qual é descabida e deve-se negar provimento ao recurso.

CURITIBA/PR Pagina 2 de 5
Rua Mateus Leme, 3945-303-3 | Sio Lourengo
CEP 82.200.000 | 459 9115 0404
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2.2. Erro de margem

Assevera a recorrente que o edital, ao estabelecer margens especificas, busca
garantir uniformidade as propostas e evitar mecanismos de identificacao de autoria.
Segundo a Poténcia, “o edital estabelece que as margens devem ser de 2cm para superior,
inferior, direita e esquerda”, afirmando ainda que a “margem esquerda da proposta
apresentada por BLANCOLIMA ndo possui os 2 cm estipulados, desrespeitando assim as

diretrizes estabelecidas e comprometendo a uniformidade e a legibilidade da proposta.”

Mais uma vez, a recorrente inventa regras e tenta induzir em erro a Comissao.
O edital ndo estabelece margem de 2cm para “superior, inferior, direita e esquerda” como
afirma a Poténcia. O espacamento de 2 cm é pedido apenas nas margens esquerda e direita,

a partir da borda, conforme disposto no item 5.3.1.a.2 do edital. Veja-se:

- O Plano de Comunicagiio — Via Niio Identificada devera ser redigido em lingua portuguesa f
 (salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente), com clareza, sem emendas ou rasuras, ¢ ser |

- claborado da seguinte forma: f
1. Em papel A4, branco; i

1 2. Com espagamento de 2 em nas margens esquerda e direita, a partir da borda; | i

i

Some-se a isso que a Blancolima atendeu a exigéncia quanto ao espacamento,

0 que se prova pelo print de tela que mostra a configuracdo do documento. Veja-se:

tnw lu-wml Seole - iittls Al

Daruments

i Sagats  Layout
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um motor essencial para o desenvolvimento do pais.

Em 1° de julho, o Institulo Brasileiro de Geografia e Eslatistica (IBGE) divulgou que o
Prodiuto Intarno Bruta (PIR)Y hrasileirn crasran 1 9% no nrimaim trimastre da 2023 na

CURITIBA/PR
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Fazer a captura de tela quando configura o arquivo é medida que a Blancolima

adota por hébito e método preventivo, seja para atender as regras do edital e demonstrar

o zelo e preocupacido com elas ou para comprovar o cumprimento de tais regras.

Deste modo, a Blancolima reafirma que atendeu a exigéncia de espagamento

de 2 cm na margem esquerda e, portanto, cumpriu o edital, de forma que o recurso deve

ser julgado improcedente também neste ponto.

3.

Sobre a avaliacio da Subcomissdo Técnica - notas e justificativas

Exceto as falhas da Subcomissdo ja demonstradas no recurso da Blancolima, o

restante da andlise e julgamento das propostas estd em conformidade, pois atende ao que

estabelece a Lei n® 12.232/10, notadamente o artigo 11:

Art. 11 (...)

§ 4° O processamento e o julgamento da licitacio obedecerdao ao seguinte
procedimento:

Il - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissdo técnica para andlise e
julgamento;

Il - analise individualizada e julgamento do plano de comunicagdo publicitaria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatdrio, observado o disposto no inciso XIV do art. 6°desta Lei;
IV - elaborac¢do de ata de julgamento do plano de comunicagao publicitaria e
encaminhamento a comissdo permanente ou especial, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuagées e a justificativa escrita das razdes que
as fundamentaram em cada caso;

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informagdes de
que trata o art. 8° desta Lei, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer
das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatdrio;

VI - elaboragdo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste
artigo e encaminhamento a comissao permanente ou especial, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razées que
as fundamentaram em cada caso; grifo nosso

Nesse sentido, a Subcomissdao Técnica elaborou e apresentou as atas de

julgamento dos invélucros n” 1 e 3 da Concorréncia, que se fizeram acompanhar das tabelas

de pontuacao e das justificativas individualizadas para as notas.

CURITIBA/PR
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Desta forma, inobstante as falhas ja apontadas pela contrarrazoante em seu
recurso e que ensejam a revisao de algumas decisdes, nenhuma delas implica em nulidade

do julgamento ou do certame.

4. Dos pedidos

Diante do exposto, requer o recebimento destas contrarrazées, uma vez que
tempestiva e preenche os pressupostos legais, bem como seu acolhimento para o fim de
negar provimento ao recurso administrativo da licitante Poténcia.

Por fim, reitera e ratifica integralmente o teor de seu recurso administrativo.

Nestes termos, pede deferimento.

De Curitiba/PR para Mercedes/PR, em 14 de setembro de 2023.

Alisson Ramos da Luz

Advogado OAB/PR 106440

CURITIBA/PR Pigina 5 de 5
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15/09/2023, 16:43 Roundcube Webmail :: Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - F}Edm» des

Assunto Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes 6\3
De Adriel Mello <adriel@agenciapotencia.com.br> F{‘)Uf‘]"“jﬁ
Para licitacao <licitacao@mercedes.pr.gov.br>
Copia Contato Agéncia Potencia <contato@agenciapotencia.com.br>,
Contato Agéncia Potencia <melloadriel@gmail.comn>
Data 15-09-2023 16:05

« CONTRARECURSO POTENCIA.pdf(~801 KB)
Boa tarde.
Em anexo as contrarrazbes referente ao processo licitatério.

Favor confirmar o recebimento.

" ADRIEL BILICO MELL
&) {45511 93907-5673 )
adriel@agenciapotencia.combr

POTENCIA e

v, Hordira Barrato 1305 4 Saia 1282 Torve Norte Ll
Sante AndréfSP -GER 0HI90-610

e e o o e e il b elemmail & safe=0&4uid=7686&_mbox=lNBOX&_action. . o1n



"eoa [ ]

gﬁ POTENCIA

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO DO MUNICIPIO DE MERCEDES/PR

Concorréncia n° 02/2023

POTENCIA COMUNICAGAO DIGITAL LTDA. devidamente qualificada nos autos do processo
licitatério em epigrafe, por seu representante legal, vem, respeitosamente a presenga de desta
comissao permanente de licitagdo apresentar:

CONTRARRAZOES

Ao recurso interposto por licitante, conforme item 16.6.1 do edital, fazendo-o pelas razées a seguir
expostas:

1. PRELIMINARMENTE: NAO CONHECIMENTO DO RECURSO CONFORME ITEM 16.6.3

Ao analisar o recurso interposto pela licitante BLANCOLIMA COMUNICAGAO E MARKETING EIRELI,
no contexto do presente processo licitatério, é imperativo ressaltar a necessidade de estrita
aderéncia as normativas e prazos delineados no edital que orienta este certame. O item 16.6.3 do
edital é explicito em suas diretrizes, definindo criteriosamente as circunstancias sob as quais um
recurso sera considerado e avaliado pela Comissao Permanente de Licitacao.

O mencionado dispositivo estipula que: "Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal

ou subscrito por representante nao habilitado legalmente ou nao identificado no processo como
representante da licitante.

A clareza desta disposigao visa garantir que qualquer recurso seja assinado por um representante
devidamente habilitado e reconhecido no processo como representante oficial da licitante,
assegurando, assim, a veracidade e legitimidade das alegacoes formuladas.

Diante do exposto, é imperativo que todos os recursos apresentados observem rigorosamente as
disposi¢oes do edital. Portanto, requer-se o ndo conhecimento do recurso interposto pela Recorrente
por descumprir requisito exigido pelo edital.

Caso a preliminar aqui apresentada nao seja acolhida por esta Comissao, respeitosamente, passamos
a abordar os méritos do recurso interposto pela licitante ora Recorrente, a fim de garantir que todos
os aspectos relevantes sejam devidamente considerados.
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2. RAZOES PARA IMPROVIMENTO DO RECURSO

A empresa BLANCOLIMA COMUNICAGCAO E MARKETING EIRELI, atuando como recorrente, interpés
recurso visando questionar as propostas apresentadas por seus concorrentes no atual processo
licitatério. Especificamente em relagdo 3 empresa POTENCIA COMUNICAGAO DIGITAL LTDA, foram
levantadas as seguintes alegagoes:

1. Previu veiculagdo em rddio comunitdria, o que é proibido pela legislagdo;
2. Extrapolou o limite de pegas;

3. Néo respeitou a formatag¢do exigida pelo edital;

4. Extrapolou o periodo de veiculagdo;

Desta forma, com o intuito de refutar as alegacdes apresentadas pela Recorrente, procederemos com
uma anélise criteriosa e detalhada dos aspectos mencionados. Esta avaliagdo tem como objetivo
proporcionar esclarecimentos e afastar qualquer aplicagao de penalidade a agéncia Recorrida.

2.1. ALEGACAO DE SUPOSTA VIOLAGAO A LEI N° 9.612/98 (RADIO COMUNITARIA)

A Lei n° 9.612/98, que institui o Servigo de Radiodifusao Comunitaria, nao estabelece uma proibigao
absoluta quanto a veiculagao de publicidade em radios comunitarias. O que a referida legislagdo
veda, de forma especifica, é a veiculagdo de publicidade com objetivos lucrativos. Assim, ndo se
pode presumir, de maneira automética, que toda e qualquer publicidade veiculada em radios
comunitdrias seja contraria a lei.

O art. 18 da Lei 9.612/98 estabelece que “as prestadoras do Servico de Radiodifusdo Comunitdria
poderdo admitir patrocinio, sob a forma de apoio cultural, para os programas a serem transmitidos,
desde que restritos aos estabelecimentos situados na drea da comunidade atendida.” Esta
disposicao legal evidencia que nao ha proibicdo absoluta de patrocinio em radios comunitarias, mas
sim uma limitagdo quanto a forma e ao alcance desse patrocinio.

A Portaria 4.334/2015 do Ministério das Comunicagdes, que regulamenta a Lei 9.612/98, é ainda mais
clara ao definir os contornos do que pode ser considerado patrocinio em radios comunitarias. O art.
106 desta Portaria estabelece que a entidade autorizada pode veicular mensagem institucional de
patrocinador que colaborar na forma de apoio cultural, sendo vedada a transmissao de propaganda
ou publicidade comercial. O parédgrafo Gnico do mesmo artigo define que, para fins de Servico de

Radiodifusdao Comunitéria, a propaganda ou publicidade comercial é caracterizada pela divulgagao de
pregos e condigdes de pagamento.

A legislacao faz uma clara distingdo entre o apoio cultural e a publicidade comercial. Enquanto a
publicidade comercial tem um evidente intuito lucrativo e é caracterizada pela divulgacdo de
produtos, servicos, precos e condigdes de venda, o apoio cultural refere-se a mengao aos
patrocinadores por meio de mensagem institucional ou referéncia de suporte as atividades
desenvolvidas pelo veiculo de comunicagao.

Assim, com base em alegagdes imprecisas e desprovidas de fundamentagao concreta, a agéncia
BLANCOLIMA tenta desqualificar a agéncia POTENCIA sem justificativa plausivel. A decisao da
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Subcomissdo em preservar a participagao da agéncia Poténcia no processo licitatério é acertada,
visto que ndo se identifica qualquer transgressao legal. O que se observa, conforme apontado pelo
membro da Subcomissao Técnica, Guilherme Heinzen, é uma ressalva quanto ao uso de meios de
Entre Rios do Oeste, que impactou na pontuacao atribuida, mas nao configura ilegalidade.

2.2. ALEGACAO DE SUPOSTA VIOLAGAO AO LIMITE DE PECAS

As alegacoes apresentadas pela Recorrente sao notoriamente infundadas e carecem de
embasamento concreto. Uma anélise criteriosa e objetiva da lista de pegas exemplificadas submetida
pela Recorrida revela claramente a existéncia de exatamente 10 pegas, conforme estipulado pelo
item 6.1.1.3.a. do edital.

As pecas sao as seguintes: 1. Anincio em revista, 2. Outdoor, 3. Anincio em jornal, 4. Folder, 5.
Impresso Interativo, 6. Spot de 30" para radio, 7. Video Promo - Storyboard, 8. Post para Rede Social
no formato Carrossel, 9. Banner Pop Up e 10. Banner para Google Display, veja-se:

PECAS EXEMPLIFICADAS

Antincio Revista: 1 pagina (21,0cm x 28,0cm). Antincio colerido retratando agricultores
locais e colheitas, destacando o orgulho e compromisso;

Qutdoor: 9m x 3m (lona). Imagem de campo fértil refletindo a vis&o verde tendo como
referéncia o antncio de revista;

Anlncio Jornal: 1/2 pégina (26 cm por 17 cm). Painel de fotos de agricultores locais,
produtos e ambiente, ressaltando colaboragéo.

Folder: 15cm x 21cm. Material detalhando praticas agricolas e agro negdocio com graficos
ilustrativos.

Impresso Interativo: A4 (21cm x 29,7cm). Material educative para criangas explorando a
importancia da agricultura de forma envolvente.

Spot 30" para radio: Narragdes emocionanies de agricultores com sons de maquinas e
natureza, conectando-se com ouvintes.

Video Promo - Storyboard: 1920x1080 (Reels / Story). Video cativante mostrando & jornada
da agricultura, da preparacao a colheita,

Post Rede Social Carrossel: 1080px por 1080px (proporgac 1:1). Série de postagens com
historias de agricultores, proporcionando uma jornada visual.

Banner Pop Up: 500px por 350px. Destague no site oficial merguthando no mundo agricola
e promissor de Mercedes,

Banner Google Display 300px por 100px:Serd um convite interalivo para explorar a
agricultura de Mercedes.

E lamentavel que a agéncia Recorrente, em uma tentativa desesperada de desqualificar sua
concorrente, recorra a alegacdes completamente fantasiosas, sem sequer se dar ao trabalho de
fundamenta-las adequadamente. Tal comportamento, além de demonstrar ma-fé, beira o absurdo e
compromete a seriedade e a integridade do processo licitatério. Espera-se que a Comissao de

Licitagdo avalie tais alegagdes com o devido rigor e discernimento, garantindo a justica e a
transparéncia do certame.

2.3. ALEGACAO DE SUPOSTO DESRESPEITO A FORMATAGAO EXIGIDA NO EDITAL

Inicialmente, deve ser esclarecido ponto importante sobre a utilizacao de capa e contracapa. A capa e
a contracapa sdo elementos tradicionais na apresentacdo de documentos formais, sendo
amplamente utilizadas em diversos contextos académicos, profissionais e institucionais. A Associagao
Brasileira de Normas Técnicas (ABNT), que é a entidade responsavel por definir padroes técnicos no
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Brasil, reconhece e prevé a utilizagdo de capa e contracapa em seus padroes de formatagao de
trabalhos académicos e documentos técnicos.

Ao se ater a essa préatica, a agéncia POTENCIA ndo fez mais do que seguir uma convencao
amplamente aceita e reconhecida no meio profissional e académico. A auséncia de proibicao
expressa no edital sobre a utilizacdo de capa e contracapa reforca a ideia de que a licitante agiu
dentro da normalidade e das expectativas razoaveis de qualquer participante do certame.

Além disso, é importante destacar que o edital, enquanto instrumento convocatério, deve ser claro e
preciso em suas exigéncias. Se determinada prética, como a utilizacao de capa e contracapa, nao foi
expressamente proibida ou desencorajada pelo edital, ndo se pode, a posteriori, penalizar uma
licitante por adoté-la. Fazer isso seria contraproducente e iria contra os principios da isonomia, da
vinculacdo ao instrumento convocatério e da seguranga juridica.

Em suma, a alegacdo de descumprimento do edital com base na utilizagdo de capa e contracapa €
infundada. A pratica, além de ser amplamente aceita e reconhecida, nao foi proibida pelo edital.
Assim, ndo ha razao para penalizar ou desclassificar a licitante com base nesse argumento.

Quanto 2 alegacio de descumprimento das medidas estabelecidas para as margens, é fundamental
destacar que a medicao realizada pela Recorrente carece de precisao e objetividade. A forma como a
régua foi posicionada, levando em consideracdo as bordas das paginas inferiores, compromete a
exatidao da medicao. Além disso, a régua utilizada para tal medicao pertence a propria recorrente, o
que levanta questionamentos sobre sua validade e a lisura da medicéo.

Ademais, a interpretacdo de margem adotada pela Recorrente ndo encontra respaldo no edital. O
documento nao especifica, em momento algum, a forma como as margens devem ser medidas,
deixando espaco para interpretagoes diversas.

Ao analisar o edital, percebe-se que o documento nao estabelece, de maneira clara e objetiva, a
metodologia ou técnica especifica para a medigao das margens. A auséncia de tal especificagao abre
espago para diferentes abordagens e entendimentos sobre como a medicao deve ser realizada.

Em contextos como este, onde o edital ndo fornece diretrizes claras, é essencial que a interpretagao
seja feita de maneira ampla e néo restritiva, a fim de garantir a isonomia e a equidade entre todos os
participantes.

Portanto, a interpretacao adotada pela Recorrente, ao ndo encontrar respaldo no edital, ndo pode ser
utilizada como critério para desclassificagao ou penalizacdo de qualquer licitante.

Quanto a alegacao de que a forma de espagamento das margens serviu como uma "marca” de
identificagdo entre as concorrentes, é importante ressaltar que tal argumento nao se sustenta. O
inciso XIV do art. 6.° da Lei n.° 12.232/2010 estabelece critérios claros para desclassificagdo de

propostas, e a forma de espagamento adotada pela licitante nao se enquadra em nenhum deles.

Além disso, é fundamental entender que a Lei n.° 12.232/2010 visa garantir a isonomia e a
imparcialidade no processo licitatdrio, evitando que qualquer licitante tenha vantagem indevida sobre
os demais. No entanto, a forma de espagamento de um documento, que é uma caracteristica
intrinseca e nao intencional, dificilmente poderia ser usada para conferir tal vantagem.

Portanto, a tentativa de enquadrar a formatacao da agéncia POTENCIA como uma "marca" de
identificacdo, e assim justificar a desclassificagcdo da licitante, é uma interpretacdo excessivamente
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restritiva e desalinhada com o espirito e a letra da Lei n.° 12.232/2010. Tal alegacao nao apenas
desconsidera o propésito central da legislagio, como também introduz um critério de
desclassificagao que nao esté previsto no instrumento convocatério, o que vai contra os principios da

legalidade e da vinculacdo ao edital.

2.4. ALEGACAO DE SUPOSTO DESCUMPRIMENTO DO PERIODO DE VEICULAGAO

Primeiramente, é fundamental esclarecer que o edital é claro ao estipular um periodo de "2 meses”
para veiculacdo. Importante ressaltar que a expressdo "2 meses’ nao € sindnima de "60 dias’
Dependendo do més em questdo, dois meses podem compreender um total de 59, 60 ou 61 dias.
Portanto, a alegacdo de que houve uma extrapolagao do periodo estabelecido baseia-se em uma
interpretag@o equivocada e restritiva do edital.

No que tange a Estratégia de Midia e Nao Midia apresentada pela licitante, foi mencionado que a
campanha seria veiculada entre os dias 1° de outubro a 30 de novembro de 2023, totalizando
exatamente 2 meses. A eventual discrepancia observada na planilha geral, que indica o inicio da
campanha em 1° de setembro e encerramento em 30 de outubro de 2023, ndo pode ser utilizada
como fundamento para desclassificacao, visto que o periodo também compreende 2 meses.

A definicado de "2 meses" no edital nao especifica quais meses devem ser considerados, apenas
determina a duragao total do periodo de veiculacdo. Cada més, dependendo de sua composicao,
pode ter 28, 30 ou 31 dias. Assim, ao se referir a "2 meses’, o edital permite uma variagado na
quantidade total de dias, que pode ser de 59 a 62 dias, dependendo dos meses escolhidos para a
veiculagéo.

No caso em tela, a Estratégia de Midia e Nao Midia proposta pela licitante estabelece a veiculagao da
campanha entre os dias 1° de outubro e 30 de novembro de 2023. Este periodo abrange exatamente
61 dias, estando, portanto, dentro do limite estipulado pelo edital.

Por outro lado, a discrepancia observada na planilha geral, que aponta para um periodo de veiculagao
entre 1° de setembro e 30 de outubro de 2023, também totaliza 61 dias. Ambos os periodos, embora
distintos, respeitam a duracao de "2 meses" prevista no edital.

E fundamental compreender que o edital ndo estabelece uma rigidez quanto & contagem exata de
dias, mas sim uma flexibilidade inerente a variacdo dos meses do calendario. Assim, qualquer
tentativa de desclassificagédo da licitante com base em uma interpretacao restritiva e literal da
duracao em dias seria injusta e contraria ao principio da razoabilidade.

Além disso, é importante destacar que a eventual discrepancia entre os documentos apresentados
nao implica em uma violacao das regras do certame, mas sim em uma inconsisténcia que pode ser
facilmente esclarecida e ajustada, sem prejuizo a concorréncia ou ao objeto da licitacao.

Dessa forma, nao se verifica qualquer violagao ao edital no que se refere ao periodo de veiculagao. A
tentativa de desqualificar a licitante POTENCIA com base em tais alegacdes carece de fundamento
juridico e fatico. Ademais, ndo se pode presumir falhas na avaliacao da Subcomissdo sem evidéncias
concretas de irregularidades.

Assim, reitera-se que a licitante POTENCIA cumpriu rigorosamente as disposicoes editalicias e,
portanto, nao ha razao para sua desclassificacdo ou reducao nas notas atribuidas.

Agéncia Patencia - Curitiba: Rua Roraima 142 - Sala 402 - Cajuru | Sao Paulo: Av. Pereira Barrelo, 1385 - Sala 128 - Santo André



PAG

E? poTENCIA —-63 dh—s@

3. CONCLUSAO E PEDIDOS

Diante de todas as alegagbes apresentadas e dos argumentos expostos, fica evidente que as
tentativas da empresa Recorrente de desqualificar a agéncia Recorrida sao infundadas e carecem de
embasamento juridico e fatico.

As alegagdes da Recorrente se baseiam em interpretagdes restritivas e equivocadas do edital, que
nao encontram respaldo na legislagao aplicavel e nos principios que regem a licitagao publica.

Portanto, requer-se:

1) Preliminarmente, com base no item 16.6.3 do edital, solicita-se a esta Comissao Permanente
de Licitagado que nao receba o recurso apresentado pela licitante BLANCOLIMA
COMUNICAGCAO E MARKETING EIRELI, tendo em vista o ndo cumprimento das disposicoes
estabelecidas no referido item do edital.

2) Caso nao acolhida a preliminar suscitada, requer-se a rejeicao das alegagoes apresentadas
pela empresa BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI, por serem desprovidas
de fundamentacdo concreta e por ndao demonstrarem qualquer irregularidade ou
descumprimento das normas aplicaveis;

3) A manutengdo da participagdo da agéncia POTENCIA no processo licitatério, sem qualquer
penalizagdo ou redugdo nas notas atribuidas, garantindo-se a justica, a isonomia e a
transparéncia do certame;

4) Que sejam tomadas todas as medidas necessarias para assegurar a continuidade do processo
licitatério de forma justa e equanime, respeitando-se os direitos e interesses de todos os
participantes.

Por fim, confia-se na retidao e imparcialidade da Comissdo de Licitacdo para avaliar os fatos
apresentados e tomar a decisdo mais justa e alinhada aos principios que regem a administracao
publica.

Pede deferimento.

Documento datado e assinado digitalmente.

6\,%%_
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POTENCIA COMUNICAGCAO DIGITAL LTDA

ADRIEL PAULO MOREIRA DE MELLO
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19/09/2023, 08:52 Roundcube Webmail :: RE: Contrarrazoes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

Assunto  RE: Contrarrazdées Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

De N N Agéncia de Publicidade <nnagencia@hotmail.com> [oOJrnocog
Para licitacao@mercedes.pr.gov.br <licitacao@mercedes.pr.gov.br>
Data 18-09-2023 15:34

« Contrarrazoes recurso adm concorrencia N&N.pdf(~1,2 MB)

Boa tarde, segue em anexo nossa CONTRARRAZAO REF. AO PROCESSO
LICITATORIO DE CONCORRENCIA 02/2023, DENTRO DO PRAZO ESTIPULADO.

Aguardamos a confirmagdo de recebimento.

Desde j& agradecemos. FA?M"

| 63

e s,

AL .te

De: N N Agéncia de Publicidade <nnagencia@hotmail.com>

Enviado: quarta-feira, 6 de setembro de 2023 15:14

Para: licitacao@mercedes.pr.gov.br <licitacao@mercedes.pr.gov.br>
Assunto: RE: Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

Boa tarde,
Email recebido.

Grata.

At.te
Juliana

“Ne: licitacao@mercedes.pr.gov.br <licitacao@mercedes.pr.gov.br>
Enviado: quarta-feira, 6 de setembro de 2023 11:19
Para: Nnagencia <nnagencia@hotmail.com>
Assunto: Contrarrazdes Concorréncia 2/2023 - Mun. de Mercedes

Bom dia.

Em anexo, intimagdo para apresentagao de contrarrazoes, referente aos
recursos interpostos para o julgamento

das Propostas Técnicas apresentadas para a Concorréncia n® 2/2023.
Acompanha a intimacdo, anexos contendo as razbes apresentadas por
empresas participantes do procedimento ja

mencionado.

A contar da presente data (06/09), as contrarrazoes devem ser
apresentadas até 18/09/2023.

FAVOR ACUSAR RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
At.te

Setor de Licitacées e Contratos

https://webmail.mercedes.pr.gov.br/cpsess2636371142/3rdparty/roundcube/index.php?_task=mail&_safe=08&_uid=7701&_mbox=INBOX&_action... 1/2
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A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO DO MUNICIPIO DE
MERCEDES/PR

Ref: CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2023

PROCESSO LICITATORIO n° 129/2023

N&N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA EPP,
pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ
sob on. 13.451.228/0001-40, com sede administrativa
na Avenida Brasil, 910, apt.0l, ecentro, Santa
Helena-PR, neste ato representado por seu sdbcio
administrador EVANDRO RODRIGO NECKEL, brasileiro,
solteiro, empresario, portador do Registro Geral n°
T.508.231~8 SESP/PR o inacriEs no CPF v
028.809.859-51, residente e domiciliado na Rua
Surubi, 260, Condominio Marinas, c¢idade de Santa
Helena, Paranéa, CEP 85892-000, VEM, com o habitual
respeito, e com fulcro no artigo 109, § 3° e artigo
110, ambos da Lei 8.666/93 e item 16.1.1 do Edital
de Concorréncia Publica, apresentar.
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CONTRARRAZOES AOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

interpostos por BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI e
POTENCIA COMUNICAGAO DIGITAL LTDA.

Assim, requer a Vossa Senhoria, que seja a presente
IMPUGNACAO AO RECURSO ADMINISTRATIVO recebida nos efeitos
devolutivos e suspensivos, haja vista, sua tempestividade,
pois a Recorrida foi intimada para apresentar suas
contrarrazdes em 06/09/2023. Portanto, e, em face de quarta-
feira (13/08) ter oeorride feriade Municipal, © prazo da
empresa Recorrida de 5(cinco) dias Uteis, finda em
18/09/2023, conforme preceitua o paragrafo 2° do artigo 109
da Lei 8.666/93 e encaminhada a autoridade superior, apos
cumprimento das formalidades legais.

DO DIREITO PLENO AS CONTRARRAZOES AOS RECURSOS
ADMINISTRATIVOS

Da Legitimidade para contrarrazoar

Preliminarmente, registra-se que a recorrente, como
empresa especializada no ramo pertinente ao objeto licitado,
detém total e irrestrita capacidade estrutural e tecnologica
de fornecer os produtos licitados.

Portanto, a contrarrazoante & uma empresa séria,
que, buscando uma participacdoc impecdvel no certame,
preparou sua documentacdo e propostas em rigorosa
conformidade com as exigéncias do edital, provando sua plena
qualificacdo para esse certame, conforme exigido, tendo
sido, portanto, considerada habilitada.

Ademais, a propria legislagdo indica o direito de
resposta na interposicdo de recursos, como forma de defesa
e de esclarecimento aos pontos indicados pela parte
contraria.

DOS FUNDAMENTOS
A fase recursal do procedimento licitatbério tem como

fundamento legal na CONSTITUICAO DA REPUBLICA FEDERATIVA DO
BRASIL DE 1988, que dispde:
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“Art, 5° Todos s&o iguais perante a lei, sem
distincdo de qualguer natureza, garantindo-se aos
brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a
inviolabilidade do direito a vida, & liberdade, a
igualdade, & seguranga e a propriedade, nos termos
seguintes:

e e i) XXKXIV = sdo a todos assegurados,
independentemente do pagamento de taxas: a) O
direito de petigdo aos Poderes Publicos em defesa de
direitos ou contra ilegalidade ou abuso de poder;
e e

E dessa garantia constitucional gque decorrem as

diversas formas de provocacdo da Administracgdo Publica para
o exercicio do direito de petigdo, nesse sentido vejamos as
palavras de Di Pietro:

que:

“Dentro do direito de peticdo estdo agasalhados
inimeras modalidades de recursos administrativos...
E o caso da representagao, da reclamacdo
administrativa, do pedido de reconsideracdo, dos
recursos hierarquico proéprios e improprics da
revisdo.” (DI PIETRO, Maria Sylvia Zanella. Direito
Administrative, p 579. Sdo Paulo: Atlas; 2000.)

Seguindo esse entendimento, Carvalho Filho afirma

W

o direito de peticdo ¢é um meio de controle
administrativo o da fundamento aos recursos
administrativos por gue tais recursos nada mais sé&do
do que meios de postulacdo a um 6rgdo administrativo.
O instrumento que propicia 0 exercicio desse direito
consagrade na CF & o recurse administrative.”
(CARVALHO FILHO, José dos Santos. Manual de Direito
Administrativo, p. 905. Rio de Janeiro: Lumen Juris.
2009

Desta feita, temos |gue a presenie contrarrazies

instrumentalizam o exercicio do direito de petigdo junto ao
poder publico.
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DAS CONTRARRAZOES PROPRIAMENTE DITAS

Em resposta a Carta de Intimagdo referente ao Edital
de Concorréncia n° 02/2023, em que a Agéncia N&N apresenta
suas contrarrazdes ao recurso administrativo interposto por
BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI, ora nominada
RECURSANTE 01, e POTENCIA COMUNICACAO DIGITAL, ora nominada
RECURSANTE 02, coloca-se o gue segue:

DA ANALISE PELA SUBCOMISSAO TECNICA

Cabe a Subcomissdo Técnica, que é soberana,
interpelar sobre possiveis irregularidades de qualquer uma
das licitantes, sendo que todas as licitantes possuem
interesses diretos na desclassificagadc de suas concorrentes,
ndo possuindo assim, isonomia para andlise de gqualquer um
dos “erros e/ou irregularidades” a que imputam os adversdrios
do pleito.

DOS SUPOSTOS “ERROS E IRREGULARIDADES” NA PROPOSTA DA N&N,
APRESENTADOS PELA RECURSANTE O01:

Apresentou clientes atendidos por outras agéncias

Os 2 clientes apresentados pela N&N sdo clientes
esporadicos, ainda que ndo exclusivo e em carater continuado,
mas em situacgdbes especificas, principalmente guando
patrocinam eventos cujas prefeituras s&o atendidas pela N&N
enquanto agéncia, como é o caso, por exemplo, da FESPOP,
evento do cliente Prefeitura Municipal de Santa Terezinha de
Itaipu, que é patrocinado pela Itaipu Binacional e que nesses
eventos, por diversas vezes sdo realizados trabalhos
emergenciais pela N&N.

Quanto ao cliente Prefeitura de Itaipuldndia, a N&N
atendeu o mesmo desde o ano de 2015 até a data de julho de
2022, com contratos de exclusividade e também por demanda em
alguns momentos. Considerando que o cliente foi atendido
pela N&N com contrato de agenciamento e em eventuais

situacées continuamos a atendé-los, ainda que
esporadicamente, ela se mantém no nosso portfdlio de
clientas.

Outrossim, o edital ndo prevé que o cliente seja
exclusivo ou que possua contrato rigido de prestacgdo de
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servicos. Sendo assim, clientes esporaddicos continuam sendo
clientes atendidos pela Agéncia.

NAO CONSTAMOS EM MOMENTO ALGUM NA PROPOSTA A QUESTAO
DE SER CLIENTE DECORRENTE EXCLUSIVAMENTE DE PROCESSO
LICITATORIO PARA AGENCIAMENTO DE PUBLICIDADE, até por que
cliente ndo é sé aquele que tem contrato “exclusivo” com a
empresa, mas todos aqueles que, de uma forma ou outra,
utilizam do servico prestado por esta empresa, pois cliente
uma vez, sempre continuard sendo cliente.

De outra forma, ndoc ha na licitagdo um numero minimo
de clientes a ser apresentado, e nem um valor de nota por
cliente ou por “grau de importancia do cliente”, sendo que
se torna improcedente a tentativa de “ludibriar” a
Subcomissdo Técnica, sendo esta soberana em sua andlise.

Da Alegagdo de identificagdo da autoria da proposta,
por meio da relacdo fornecedor/cliente

Novamente neste quesito a RECURSANTE 01 se coloca
como adquela gque busca argumentos em fatos que a Subcomissdo
desconhece e tampouco reconheceu como sendo um fator de
identificacdo da proponente, tanto que a ela ndo foil imputado
esta pena.

Entende-se que um “elemento que identifique a
autoria do plano de comunicag¢do publicitdria” apenas se
caracteriza um elemento de identificacao quando a

Subcomissdo Técnica o reconhece como tal, o gue de fato ndo
aconteceu.

Outrossim, a presenca de fornecedores na listagem de
clientes ndo se presta a esse papel, vez que o leque de
fornecedores de todos os participantes é amplo e, como se
sabe, radios, televisbes sdo meios habeis de divulgacdo de
material publicitadrio, ndo detendo o contrarrazoante a
exclusividade de divulgac¢do ou prestacdo de servigo junto ao
cliente/fornecedor, que pudesse levar a identificacdo da
empresa licitante.
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Raciocinio Basico inconsistente e incompleto

Neste quesito a RECURSANTE 01 quer desqualificar a
campanha da N&N utilizando-se de opinido n&do idbénea e ainda
demonstrando claramente que a Subcomissdo Técnica nao possui
expertise o suficiente para avaliar a consisténcia e a
completude de um raciocinio basico de campanha criativa.

Ora, ele se constitui BASICO, portanto, deve ser
sucinto e breve, como de fato a N&N apresentou. E se desta
forma se fez entender melhor que as concorrentes para a
Subcomissdo Técnica, malior é seu mérito e ndo o contrario.

Apresentou spot acima de 30”

Mera conjectura. O edital ndo aufere, wvalida ou
reconhece como medigdo de tempo as ferramentas on line
apresentadas pela RECURSANTE 0l1. A quantidade de palavras
ditas em um spot de radio e o tempo que precisam para serem
ditas podem variam conforme estilo de locucgdo, uso ou nao de
trilha de fundo, dramaticidade, ) outros quesitos
subjetivos.

Fica novamente a critério da Subcomissdo Técnica
esta andlise subjetiva.

Apresentou pagina dupla de jornal, em desacordo com o

plano de midia

Resta claro para a Subcomissdo Técnica que o que
esta em analise é o anuncio de pégina inteira, conforme
apresentado.

A RECURSANTE 01 quer confundir a Subcomissdo Técnica
quando evidencilia o que esta nem ao menos observou quando da
analise da peg¢a, de tdo claro estd que o objeto de anadlise
é o anuncio de jornal de pégina inteira.
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Ultrapassou o valor limite estabelecido pelo briefing

A RECURSANTE 01 anexa um orgamento apresentado a ela
para efeito de cédlculo e nidoc o orgamento apresentado a N&N
pelo citado fornecedor.

Apresentamos ao final o orgamento no gqual se embasou
a N&N para realizar a sua simulagdo de midia, sendo
necessario averiguar junto ao veiculo de midia o porqué desta
diferenca de orcamento para (02 clientes pelo mesmo espaco.
Ndo cabe a N&N contestar o valor de um crgamento dado por um
veiculo de midia.

Segue anexo o orcamento ao qual a N&N se embasou,
lembrando que o orcamento € bem claro quando coloca dque a
validade do orcamento & de Janeiro a dezembro de 2023.

Pecas de ndo midia: sem quantidade e sem custo de
distribuigédo

Em nenhuma campanha j& realizada para clientes de
municipio (prefeituras) a responsabilidade pela distribuicéao
é¢ de uma empresa terceirizada, que represente custo ao
cliente, mesmo porque normalmente sdo campanhas cujo
material de ndo midia circula no 4mbito de prédios publicos
escolas e locais de distribuicdo gratuita, bem como em
eventos, como material de folheteria, em gque quem distribui
€ quem esta trabalhando no estande do municipio, e cujo uso
do material é paulatino, distribuido ao longo do tempo, e
ndo como para a divulgacdo de um evento de data fixa.

Outrossim, ndo héd exigéncia no edital a respeito da
especificacdo de tais custos, o que, desobriga o licitante
de sua apresentacgdo.

N&do incluiu o pagamento de imagens e cachés em seu plano
de midia

Neste guesito a RECURSANTE O se mostra
completamente fora do principio basico de qualgquer prestacéo
de servico a um ente plblico, que & o principio da
ECONOMICIDADE. Ora, existem hoje inumeros bancos de imagem
gratuitos, dgque atendem perfeitamente a necessidade do
cliente, como é o caso da campanha apresentada neste edital
pela N&N.
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Se existem bancos de imagem totalmente gratuitos,
qual é a légica de onerar o cliente (prefeitura de Mercedes)
cobrando algo que pode simplesmente ndao ter custo.

Assim sendo, quem deve ser penalizado é a RECURSANTE
01, gque colocou custos no seu plano de comunicagdo que
poderiam perfeitamente ser evitados, ferindo assim o
principio da economicidade.

Além disso, a RECURSANTE 01 demonstra nédo estar por
dentro dos métodos de criag¢do que se utilizam de imagens
gratuitas de excelente gqualidade e gue em nada prejudicam o

i resultado final da campanha.

E SOBRE O CACHE PARA QUEM GRAVAR?

Ndo tem nada escrito sobre isso?

Apresentou erro ortografico em slogan de suas pecgas
criativas

Neste ponto a proépria RECURSANTE 01 j& deu o
resultado da analise quando diz que 2 dos avaliadores
perceberam o erro, mas ainda assim consideraram que a
campanha apresentada pela N&N continua superior as demais.

Uma falta de acento certamente que deve acarretar
desconta na nota geral da campanha criativa, mas jamais
desclassificar a campanha como um todo, como de fato foi
considerado pela Subcomissdo Técnica.

Ora, a nota de Plano de Comunicagédo, do qual fazem
parte as pecas criativas, ¢é composta por um conjunto de
caracteristicas que somadas geram a nota final. Portanto,
ndo se pode, como da mesma forma agiu a Subcomissdo Técnica
em relagdo as campanhas de todas as licitantes, wutilizar
andlises tdo superficiais para desqualificar os adversarios.

Volta-se a frisar que a Subcomissdo Técnica ¢é&
soberana em sua analise, nado cabendo aos concorrentes
desqualificar seus adversarios, e sim apenas a Subcomisséo
Técnica cabe este papel.

O requerimento final da RECURSANTE 01 deixa claro
que, em ndo vencendo a concorréncia pelas vias de analise da
Subcomissdo Técnica, tenta vencer tentando desqualificar a
andlise técnica da referida Subcomissdo, composta por
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profissionais idbéneos e capazes de avaliar por si mesmos
cada uma das campanhas apresentadas. H& que considerar que
cada membro da Subcomissao apresentou suas
capacidades/formacdes para se qualificar a integrar a mesma,
logo, demonstrou qualificagdo para Jjulgar as propostas
apresentadas na licitacgdo.

QUANTO AO RECURSO INTERPOSTO PELA RECURSANTE 02

Erro de conteudo e estruturacédo

Pode-se considerar “erro de conteldo e estruturacao”
a falta de apenas 1 letra no texto todo? Se assim fosse, o
que caracteriza apenas um erro de digitacdo? O que deve ser,
e foi, julgado, é o conteldo, do item “Raciocinio Béasico”,
0 que o texto deve apresentar, a forma de apresentacdo do
Plano de Comunicacdao. Neste quesito a Subcomissao,
corretamente, atribuiu nota de acordo com o que de fato deve
conter. Ndc é por gque um texto tenha quantidade bem diferente
de linhas que ele é melhor que outro. Vale, e é o que deve
ser analisado, a transmissdo da ideia. E, neste ponto,
atingimos o objetivo de forma satisfatéria a Subcomissdo.

Profundidade da proposta

Afirmacdo meramente subjetiva e especulativa na
tentativa de desqualificar a campanha do oponente que obteve
nota maior pela avaliacdo da Subcomissdo Técnica.

Ao contrdrio do que afirma a RECURSANTE 02, o edital
prevé uma abordagem sucinta, bem fundamentada sim, mas sem
previsdo de quantidade de palavras utilizadas, e sim, o facil
entendimento tanto da Subcomissdo Técnica, quanto, e
principalmente, do publico ao qual estd dirigida a campanha.

A RECURSANTE 02 tenta desqualificar o Plano de
Comunicagdo apresentado pela N&N pura e simplesmente pelos
seus prodéprios critérios, sem isencdoc e com vistas a se
beneficiar com tal andlise da concorrente que obteve maior
nota da Subcomiss&o Técnica.

P

Novamente torna-se necessario salientar que &
prerrogativa da Subcomissdo Técnica e ndo das licitantes a
analise do entendimento e dos critérios gue cada concorrente
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considerou necessadrio e utilizou para apresentar seu Plano
de Comunicacéo.

Poder-se-ia, se houvesse razdo para tanto, se a ideia
do item ndo atendera a lei e edital, mas ndo a gquantidade de
linhas.

Cita a recursante que “A brevidade do raciocinio,
limitado a meras cinco linhas, levanta preocupacdes gquanto
a compreensdo e ao embasamento do proponente em relag¢do ao
escopo do projeto. Uma proposta tdo resumida sugere falta de
andlise criteriosa e de visdo estratégica...”

Ora, entendemos que julgou corretamente a
Subcomissdo, haja vista que demonstramos maior capacidade,
entendimento, competéncia para sintetizar uma ideia, gquando
o fizemos em poucas linhas, conseguimos ser mais objetivos
e claros.

Na tentativa de desqualificar-nos tenta distorcer o
contexto analisado, pocis cita a brevidade como se fosse
displicéncia, ao tempo que entendemos que demonstramos com
isso maior competéncia de sintetizar a ideia, levar a
mensagem, sem enrolacaoc, mas com objetividade e com ampla
visdo estratégica.

Inconsisténcia da peca grafica

-, Da mesma forma gque a RECURSANTE 1, a RECURSANTE 2
ressalta o gue pelo mencos 2 dos avaliadores perceberam, Jja
deram a nota, cientes deste erro de acento, e ainda assim
consideraram que a campanha apresentada pela N&N continua
superior as demais. A falta de acento j& foi considerada
pela Subcomissdo Técnica e ja estd computada na nota final
da campanha da N&N, se assim ndo o fosse teriamos obtido
nota maxima, o que ndo ocorreu, tendo sido descontada a
“falha”.

Ora, afirmar que uma peca grafica é “inconsistente”
¢ uma afirmacdo gue precisa ter mais argumentos que a mera
falta de um acento.

Nido conformidade com o edital

Todas as pecgas apresentadas estdo acabadas, prontas
para a sua producdo. O conceito de “peca acabada” ou “versao
finalizada” ao que se apega a RECURSANTE 02, contradiz o
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edital gque usa o termo “exemplos finalizados” de pega de ndo
midia.

O que constitui um exemplo finalizado é que a pega
se apresenta completa, sem necessidade de acréscimos ou de
reparos no seu conceito. A peca estd materializando a
campanha, e assim ela é& entendida quando da sua analise.

Portanto, as pecas de ndo midia apresentadas pela
N&N estdo sim finalizadas e apresentadas como exemplo grafico
perfeito.

A qualidade a qual a RECURSANTE 02 se auto imputa o
direito de denegrir na campanha da N&N, é uma analise que
apenas a Subcomissdo Técnica pode fazer, a qual é auferida
na nota dada por cada avaliador, individualmente.

A RECURSANTE 02 age como se membro avaliador fosse,
advogando em causa proépria nas suas acusacdes infundadas e
genéricas.

Ora, se a campanha foi bem avaliada pela Subcomisséao
Técnica, ndo cabe & RECURSANTE 02 considerar que mal
avaliada, como aponta em seu recurso.

DOS PEDIDOS

Conforme os fatos e argumentos apresentados nestas
CONTRARRAZOES RECURSAIS, solicitamos como lidima justica
que:

Que as pegas recursais dos recorrentes sejam
conhecidas para, no mérito, serem INDEFERIDAS INTEGRALMENTE,
pelas razdes e fundamentos expostos, e a consequente
manutengdo da classificacédo da Contrarrazoante.

P. Deferimento.

Mercedes, 18 de setembro de 2023.
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ANEXO DO ORCAMENTO DA TRIBUNA DO OESTE

RIBUNA
§DO OESTE!

Marechal Candido Rondon, 31 de janeiro de 2023

i
A
NN Agéncia de Publicidade e Propaganda
TABELA DE PRECOS DE INSTITUCIONAIS 2023
Conforme solicitacio, informamos a tabela de insergdes de anuncios institucionais
01 pagina {26 X 33,8 €M) ...orvnpaveisssinsoibs e s RS 1.900,00
B T et e o T Tt SRR ———0 RS 950,00
1/ Pdgina (15,5 % 13,7 Coa)siensamsinivifuiiiimniiins RS 500,00
Valores brutos, {4 incluso a taxa de sgenciamento.
Orgamento valido de janeiro a dezembro de 2023,
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